PANORAMA DA PRODUCAO E CONSUMO ANIMAL

NO NORDESTE: ANALISES DE MERCADO E BEM-ESTAR

VETERINARIO
ORGANIZADORES

Carlos Eduardo Braga Cruz VOLUME 1

Eveline Viana Salgado Cruz

www.editorainvivo.com




www.editorainvivo.com

PANORAMA DA PRODUCAO E CONSUMO ANIMAL
NO NORDESTE: ANALISES DE MERCADO E BEM-ESTAR VETERINARIO-

VOLUME 1
ORGANIZADORES
Carlos Eduardo Braga Cruz
Eveline Viana Salgado Cruz
=

EDITORA IN VIVO

2025

www.editorainvivo.com




2025 by Editora In Vivo
Copyright © Editora In Vivo
Copyright do Texto © 2025 O autor
Copyright da Edigdo © 2025 Editora In Vivo

Esta obra esta licenciada com uma Licenca Creative Commons Atribuicdo 4.0 Internacional (CC BY 4.0).
O conteddo desta obra e seus dados em sua forma, correcio e confiabilidade sdo de responsabilidade
exclusiva dos autores. Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam atribuidos
créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.
Editor Executivo
Dr. Everton Nogueira Silva
CEO-Editora In Vivo
Profa. Dra. Juliana Paula Martins Alves
Editor Chefe
Dr. Luis de Franga Camboim Neto

1 CIENCIAS AGRARIAS 4 CIENIAS HUMANAS

- Dr. Aderson Martins Viana Neto - Dra. Alexsandra Maria Sousa Silva

- Dra. Ana Paula Bezerra de Aragjo - Dr. Francisco Brandio Aguiar

- Dr. Arinaldo Pereira da Silva - MSc. Julyana Alves Sales

- Dr. Aureliano de Albuquerque Ribeiro - Dra. Solange Peteira do Nascimento

- Dr. Cristian Epifanio de Toledo 5 CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS
- MSc. Edson Réomulo de Sousa Santos - Dr. Cicero Francisco de Lima

- Dra. Elivania Maria Sousa Nascimento - MSc. Erivelton de Souza Nunes

- Dr. Fagner Cavalcante P. dos Santos - DR. Janaildo Soates de Sousa

- MSc. Fernanda Beatriz Pereira Cavalcanti - MSc. Karine Moreira Gomes Sales

- Dra. Filomena Nadia Rodrigues Bezerra - Dra. Maria de Jesus Gomes de Lima

- Dr. José Bruno Rego de Mesquita - MSc. Maria Rosa Dionisio Almeida

- Dr. Kleiton Rocha Saraiva - MSc. Marisa Guilherme da Frota

- Dra. Lina Raquel Santos Aratjo - Msc. Silvia Patricia da Silva Duarte

- Dr. Luiz Carlos Guerreiro Chaves - MSc. Tassia Roberta Mota da Silva Castro
- Dr. Luis de Franga Camboim Neto 6 CIENCIAS EXATAS E DA TERRA
-MSc. Maria Emilia Bezerra de Aradjo - MSc. Francisco Odécio Sales

- MSc. Yuri Lopes Silva - Dra. Irvila Ricarte de Oliveira Maia

2 CIENCIAS BIOLOGICAS - Dra. Cleoni Virginio da Silveira

- Dra. Anténia Moemia Licia Rodrigues Portela 7 ENGENHARIAS

- Dr. David Silva Nogueira - MSc. Amancio da Cruz Filgueira Filho

- Dr. Diego Lisboa Rios - MSc. Eduarda Maria Farias Silva

3 CIENCIAS DA SAUDE - MSc. Gilberto Alves da Silva Neto

- Dra. Ana Luiza Malhado Cazaux de Souza Velho - Dr. Joao Marcus Pereira Lima e Silva

- Msc. Cibelle Mara Pereira de Freitas - MSc. Ricardo Leandro Santos Aradjo

- MSc. Fabio José Ant6nio da Silva - MSc. Saulo Henrique dos Santos Esteves
- Dr. Isaac Neto Goes Silva 9 LINGUISTICA, LETRAS E ARTES.
- Dra. Maria Ver6nyca Coelho Melo - MSc. Kamila Freire de Oliveira

- Dra. Paula Bittencourt Vago

- MSc. Paulo Abilio Varella Lisboa

- Dra. Vanessa Porto Machado

- Dr. Victor Hugo Vieira Rodrigues

Dados Internacionais de Catalogag@o na Publicagdo - CIP

C955p Cruz, Carlos Eduardo Braga. (Org.)
Panorama da produgdo e consumo animal no nordeste: analises de mercado e bem-estar
veterinario. [livro eletronico]. / Organizadores: Carlos Eduardo Braga Cruz e Eveline Viana
Salgado Cruz. Fortaleza: Editora In Vivo, 2025.
v. 1,79 p.

Bibliografia.
ISBN: 978-65-87959-76-4
DOI: 10.47242/978-65-87959-76-4

1. Consumo animal. 2. Bem-estar veterinario. I. Titulo. II. Organizadores.

CDD 590.7

Denise Marques Rodrigues — Bibliotecaria — CRB-3/CE-001564/0

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Mercado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

APRESENTACAO

Este é o primeiro volume do livro Panorama da producio e consumo animal no Nordeste:
analise de mercado e bem-estar veterinario. O exemplar oferece um panorama atualizado e
abrangente sobre a produgdo e o consumo animal na regido Nordeste, com foco nas analises
de mercado e na producio e criagio animal. F destinado ainda a profissionais, pesquisadores,
estudantes e admiradores dessa area. O mesmo apresenta uma visao geral das principais
tendéncias, desafios e oportunidades na cadeia produtiva animal, considerando aspectos
econdmicos, sanitarios ¢ de bem-estar. A obra aborda temas como o perfil do consumidor
de carne ovina, de ovos de codorna na cidade de Fortaleza, ragao para pets com ingredientes
transgenicos, estudo de mercado e debicagem em poedeiras comerciais, além de refletir sobre
o impacto das atividades produtivas no bem-estar dos animais e na sustentabilidade da regiao.
Estudos recentes e revisdes de literatura destacam a importiancia de estratégias que
promovam a eficiéencia do mercado, a qualidade dos produtos, dos sistemas de produgao e
do bem-estar animal, contribuindo para uma produgao mais responsavel e consciente. Nosso
objetivo é fornecer uma analise que auxilie na compreensio do cenario atual, apoiando a
tomada de decisdo e a implementa¢ao de boas praticas na produ¢ao e consumo animal no
Nordeste. Esperamos que este volume seja uma referéncia util para quem busca entender o
panorama do mercado e da producao animal na regido, promovendo avangos na
sustentabilidade das diferentes cadeias produtivas.

Boa L eitura!

Texto: Organizadores
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RESUMO

Objetivou-se com esta pesquisa investigar a percepgao de compra de ragées com
ingredientes transgénicos dos donos de animais pezs da cidade de Fortaleza - CE.
Foi realizada uma pesquisa, de forma a obter informagdes através de uma
entrevista com os compradores de racoes para pess. Foram aplicados 385
questionarios, com perguntas relacionadas ao tema, estruturado para obter uma
maior padroniza¢io do processo de coleta de dados. A partir da analise estatistica
dos dados, foi observado que 54,50% dos compradores eram do sexo masculino
e 42,90% eram do sexo feminino com idade média de 35 anos, com um nivel de
escolaridade elevado, 83,2% pois, estavam compreendidos do ensino médio
completo para o ensino superior completo. Porém a maior propor¢io das
pessoas, 53% ganham até trés salarios-minimos. Com relagdo a percepg¢ao dos
entrevistados, 74,8% disseram saber o que sdo transgénicos e metade dos
entrevistados disseram que esses alimentos prejudicam a sadde dos animais. Vale
destacar que quanto maior o grau de escolaridade maior o numero de pessoas
que disseram saber o que sdo alimentos transgénicos, ou seja, apesar de ser um
assunto bastante difundido na midia esse assunto nio é compreendido por
aqueles com niveis baixos de escolaridade. Outro ponto importante é o senso
comum de que transgénicos nio faz bem a saude dos animais ¢ dos varios
motivos listados podemos citar o aparecimento de cancer nos animais, como um
dos principais. Contudo, conclui-se que existe uma conscientizac¢do por parte
dos proprietarios de animais PETS com um grau de escolaridade mais elevado,
sobre a presenca e os possiveis danos do uso de ragcbes com ingredientes
transgénicos.

PROFILE OF BUYERS OF PET FOOD WITH TRANSGENIC
INGREDIENTS IN THE CITY OF FORTALEZA-CE

ABSTRACT

The research’s objective it’s investigate the ownet’s perception buying foods
with transgenic ingredients for your animals, in Fortaleza, Ceara. It conducted
research in survey model, was conducted to obtain information through an
interview with the feed buyers for pets. 385 questions were applied about the
text, structured to achieve greater standardization of the data collection process.
From the statistical analysis, it was observed that 54.50% of the buyers were
male and 42.90% were female, with an average age of 35 years with a high level
of education, therefore, the average full education to complete higher education
the proportion is 83.2% because they're understood the full high school to full
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higher education. But the highest proportion of people, 53%. . But, the highest
proportion of people have income of three minimum wages. About the
perception of interviewed, 74.8% said “they know what they are transgenic” and
half of interviewed said “that these foods sabotege the health of the animals”.
It’s worth im empashis that the higher the level of education the greater the
number of people who said they knew what transgenic foods are, even being
Dogs. present in the media, some people with low levels of education don’t understand
the theme. Another important point is common sense that transgenic food
didn't do well the health of animals, and for the various reasons listed, we can
Transgender Organisms. mention the appearance of cancer as a major. However, it's concluded that there
is an awareness by pet’s owners with a degree of higher education, taking into
account the potential damage from the use of feed with transgenics ingredientes.

Keywords:

Cats.

1 INTRODUCAO

O homem vem ao longo dos milénios, modificando animais e plantas, com o intuito
de melhorar e aumentar a produgao de alimentos e remédios, para satisfazer uma populacio
que cresce desordenadamente. A competi¢ao dos animais com o homem por alimento torna
cada vez maior o uso de novas tecnologias para aumentar o desempenho dos animais e as
produgodes de graos em todo o mundo. Segundo Oliveira (2006), o mercado envolvendo os
animais de estimac¢do vem crescendo exorbitantemente, tal fator é impulsionado devido a
relagio entre o homem e seu animal de companhia.

Na realidade os animais de companhia como os outros tipos de animais necessitam
de nutrientes para a sua manuten¢do, crescimento e reproducio. O ingrediente é
simplesmente uma parte de toda a sua dieta com a funcao de fornecer ao animal as
quantidades necessarias dos nutrientes requeridos ao seu estado fisiologico, e o
conhecimento dos nutrientes contidos nos ingredientes é fundamental para a formulagao das
quantidades a serem incluidas na dieta, ja que os proprietarios de animais de estimagao estao
cada vez mais exigentes e preocupados, buscando através da nutricdo uma maior e melhor
expectativa de vida para seus animais (Nogueira Junior; Nogueira, 2010).

Para Oliveira (2006), o mercado de alimentos para animais de estima¢do precisa
atender tanto a necessidade orginica e de saude dos animais quanto satisfazer seu
proprietario, uma vez que o animal é considerado amigo, companheiro ou mesmo filho pelo
seu dono.

Assim, considerando a auséncia de pesquisas voltada para o uso de ingredientes
transgénicos na racao para pets, objetivou-se nesse estudo investigar a conscientizacao dos
proprietarios de PETS no momento da compra de ragdes com ingredientes transgenicos.

Esta pesquisa envolve o proprietario e o animal de estimac¢do em uma relacdo de intimidade
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que ajuda a compreender a preocupagao do homem no momento da escolha do alimento

para seus animais de companhia.

2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 IMPORTANCIAS DOS PETS PARA OS HUMANOS

Os animais sempre estiveram proximo do homem participando de varias atividades
de caca, tragao, locomogao, pastoreio, guarda, companhia e tantas outras (CARVALHO et
al., 2011). Desde as antigas civilizagdes A.C. se tem relatos do uso de animais para beneficio
humano. Admite-se que felinos tenham sido introduzidos voluntariamente pela populagao
neolitica, assim como aconteceu com outros animais, como vacas, cabras, ovelhas, raposas,
porcos e veados. Os gatos tinham a func¢do de controlar a populagao de ratos que atacava as
plantagoes de cereais de Chipre e do Oriente Médio e é provavel que sua domestica¢ao tenha
comecgado entre 12 e 14 mil anos atras, pois existem evidéncias de que ratos ja proliferavam
locais de armazenagem de cereais nesse perfodo (VIGNE et al., 2004). Ressalta-se que a
domestica¢ao de outros animais ja foi identificada anteriormente. Em Israel, por exemplo,
foram encontrados, enterrados ao lado de humanos, esqueletos intactos de caes em sitios
arqueologicos de mais de 12.500 anos (PENNISI, 2002).

Segundo Carvalho e Pessanha (2008), os animais de estimac¢do assumem um papel
diferenciado nas relacOes intrafamiliares nas residéncias, de modo que o proprietario
identifica o seu animal como membro da familia, participando das atividades diarias, ou
visualiza seu animal como um fator que gera seguranca. Isso representa os dois lados da
relacao entre o homem e animal. Para Oliveira (20006) as relagGes entre os seres humanos e
os caes sao reflexo da modernidade das cidades e da individualizagao, cada vez mais presente
na cultura da sociedade oriental.

A relagao homem-animal ¢é talvez mais forte e mais profunda na velhice do que em
outra idade, pois animais que promoviam seguran¢a na juventude assumem maior
importancia na velhice como auxilio aos mais velhos na adaptacio a sua mudanca de
“status”. Por isso especialmente pessoas idosas, consideram seus animais de estima¢ao como
membros da familia. A interacdo entre humanos e animais constituiu um relacionamento
mutuamente benéfico e dinamico que inclui, mas que nio estd limitado a interacOes

emocionais, psicologicas e fisicas, entre as pessoas, seus animais de companhia e o ambiente
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(SUTHERS-McCABE, 2001). De acordo com Raina et al. (1999), a posse de animais de
estimacao também mantém ou aumenta levemente os niveis de atividade da vida diaria de

pessoas idosas.

2.2 TRANSGENICOS/ORGANISMO GENETICAMENTE MODIFICADO

Os Organismos Geneticamente Modificados (OGMs) surgiram em 1973 quando
os cientistas Cohen e Boyer, que coordenavam um grupo de pesquisas em Stanford e na
Universidade da Califérnia davam o passo inicial para o mundo da transgenia. Eles
conseguiram transferir um gene de uma ra para uma bactéria, o primeiro experimento
ocorrido com sucesso usando a técnica do DNA recombinante. Essa técnica posteriormente
passou a ser chamada de engenharia genética. De acordo com (FURTADO, 2003) “Essa
conquista tem sido comparada a domesticagao do fogo e a descoberta da fissao nuclear, entre
outros eventos de grande impacto sobre o destino humano”.

A biotecnologia ¢é, hoje, um dos principais campos dentro do conhecimento da
ciéncia. O processo de globalizagao possibilitou o desenvolvimento do comércio de sementes
entre as mais diversas economias do planeta. No campo dos transgénicos, houve uma
disseminacdo em larga escala pelo planeta (GUERRANTE, 2003). Segundo AMORIM
(2003) havia 1,6 hectares de transgénicos em todo o mundo; em 2002, o nimero pulou para
58,7 milhoes de hectares. No Brasil, onde a producao de graos cresceu 100%, enquanto a
area plantada cresceu 12%, esta proeza ¢é o resultado da crescente utilizagio de tecnologias
modernas, sobretudo as associadas a programas de melhoramento de plantas, que vém
gerando variedades mais adaptadas de acordo com as especificidades geoambientais.

O Brasil ¢ o segundo maior produtor de soja do mundo, ficando atras apenas dos
Estados Unidos. Juntamente com a Argentina, sendo responsavel por 90% da producio
mundial. “De 2000 a 2003, verificou-se no pais um aumento de 5% para 32% desses
componentes (OGMs) em graos, sucos, sopas, salsichas, temperos, entre outros itens
analisados” (MARCELINO et al., 2004).

Desde os primérdios o homem buscou selecionar as plantas alimenticias para uma
maior produtividade e adaptagdao, bem como, uma maior resisténcia a pragas e doengas.
Assim, a agricultura atingiu niveis surpreendentes, pois, enquanto a caga exigia 2500 ha para
alimentar uma pessoa, uma agricultura com tecnologia moderna consegue produzir
alimentos suficientes para alimentar 4000 pessoas em 250 ha (STORK e TEAGUE, 1952;
BORLAUG, 1972).
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Segundo VERCESI et al. (2009), a transformagao genética de vegetais permite a
introdugao de genes especificos no genoma de cultivares comercial e permite o fluxo de
genes para plantas, que ndo poderiam obté-los através de cruzamentos sexuais ou outras
técnicas convencionais. A grande vantagem para o melhorista de plantas é a precisio da
técnica, ja que ele consegue inserir a caracteristica planejada, sem trazer outros genes
indesejaveis.

O milho é um bom exemplo do progresso da produc¢ao usando essa técnica, ja que,
desde 1996 a taxa de ganho de rendimento foi aumentada, com a adogao do milho
geneticamente modificado (TROYER, 2006).

Segundo SINGH et al. (2006), muitas plantas geneticamente modificadas foram
colocadas no mercado. Como os seres humanos e os animais estio exposto a uma dieta que
podem conter ingredientes de plantas geneticamente modificadas, as preocupagdes em
relacio a seguranga alimentar foram expressas. Alimentos geneticamente modificados
derivados do milho, soja e algodao sao comumente encontrados em dietas para animais.

Para GUERRANTE (2003) as principais culturas geneticamente modificadas mais
comercializadas no mundo inteiro sao: soja (63%), milho (19%), algodao (12%), canola (5%),
mamao, batata e abébora (1%) e os paises que produzem mais transgénicos por percentual
sao: BEstados Unidos (68%), Argentina (23%), Canada (7%), China (1%). Além desses,
diversos pafses como Africa do sul, Roménia, México, Franca, Portugal, Alemanha e Uruguai

também possuem plantios com percentual abaixo de 1%.

2.3 GRAOS TRANSGENICOS NA ALIMENTACAO ANIMAL

O mercado de ragoes ao longo dos tempos vem se especializando em diversos tipos
de ragdes, principalmente ragdes para pefs. O aumento do nimero de cuidados com os
animais de estima¢do abriu lugar para diversas empresas multinacionais a criarem os
chamados pess food. Os diversos tipos de ragdes sao criados para satisfazer um nicho de
consumidores que se preocupam com seus animais e querem fornecer alimentos praticos e
saudaveis que caiam na preferéncia do consumidor versos animais. Segundo BOURDIEU
(2000), os estilos de vida e as preferéncias por determinados produtos sao parte de uma
constru¢io cultural que se realiza segundo regras muito particulares. Neste contexto
aumentam as pesquisas sobre alimentos saudaveis para esses animais. A intensa controvérsia
que cerca o tema transgénico, nao possibilitou ainda uma definicdo clara quanto a

seguranga desses para o consumo Cavalli (2001). A falta de conhecimento cientifico sobre os

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Mercado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




riscos é um fator associado a situagao acima referida. Segundo CARUZO (2000), a incerteza
cientifica, mais do que as certezas cientificas, estdo associadas aos riscos. De acordo com
VERCESI et al. (2009) os termos transgénicos ou organismos geneticamente
modificados (OGMs) referem-se a plantas, animais ou microrganismos que receberam
genes de outros organismos no seu genoma para expressar caracteristicas desejadas do
organismo doador. Isso se tornou possivel gragas ao desenvolvimento da tecnologia do
DNA recombinante que abriu a possibilidade de isolamento e clonagem de genes de
bactérias, virus, plantas e animais seguidos da possibilidade de introdugiao e expressiao
dos mesmos em qualquer outro organismo.

Os graos e silagens de plantas transgénicas tém sido bastante utilizados na
alimentagao animal. Para VERCESI et al.(2009) existem algumas vantagens nesses alimentos
em relagdo as plantas convencionais. Entre as vantagens estao maior produtividade e melhor
qualidade do alimento no que se refere aos baixos indices de contaminagao por agrotéxicos
e por micotoxinas, bem como melhor composi¢ao nutricional. Estes autores relatam também
que os avang¢os dessas biotecnologias abrem novas perspectivas para solu¢ao de problemas
de natureza ecoldgica e para saude de humanos e animais.

Segundo KRZYZOWSKA et al. (2010) estudando a agao do triticale geneticamente
modificado na ragao de ratos de cinco geragdes observaram que o aumento ocorrido no
compartimento de células B no linfoides secundarios nio foram causadas pelo alimento
testado (20% de triticale geneticamente modificado resistente a herbicida), demostrando que
esses grao na ragao nao afetaram esses 6rgao, porém esses autores também concluem que é
necessario maiores estudos em relagao a esse tipo de ingredientes na racao para animais.

O ramo de produtos para pets ¢ aquecido pela proliferacio de estimacao nos lares
brasileiros e pela eleva¢do do consumo e dos gastos com eles. “Trata-se de um mercado
caracterizado pela forte conexao entre os animais e seus donos, o que torna a relacio entre
seus donos, o que torna as relagdes de consumo emocionais e subjetivas”, ressalta
Marcelo Goulart, diretor de projetos especiais da Aktuell, realizadora de evento Pet Fashion
Week (PFW), que comercializa acessorios para pess e reuni expositores e especialistas em
qualidade de vida canina (TERRA, 2011).

Devido 2 relacio criada entre o animal e seu dono é visto um aumento da
preocupacao em relagdo aos ingredientes transgénicos adicionados nas racOes dos pefs.
ANDRIOLI (2003) destaca o uso de ingredientes derivados de plantas transgénicas na ragao

animal. No Brasil, em meio a tal cendrio de incertezas, cabe 2 Comissao Técnica Nacional de
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Biosseguranca (CTNBio) avaliar, caso a caso, os possiveis riscos oferecidos pelos

transgénicos cuja liberacido vem sendo requerida, para fins experimentais ou comerciais.

3 OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GERAL

Identificar o nivel de conscientizacio dos proprietitios de PETS na aquisicio de racGes com

ingredientes transgénicos em sua composicao para pess, na cidade de Fortaleza-Ce

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Avaliar a percepgao dos compradores de ragdo para pets com relagao aos
ingredientes transgénicos em sua composi¢ao.

o Descrever o perfil socioeconémico dos compradores de ragao para pets com
ingredientes transgénicos.

. Correlacionar o grau de instru¢ao e nivel de renda dos proprietarios com sua

conscientizagao pela compra de ragdes com ingredientes transgenicos.

3 METODOLOGIA

O presente estudo foi realizado nos pets shops da cidade de Fortaleza- CE e
consistiu-se em uma pesquisa de campo com a finalidade de obter informagdes a respeito da
percepgao dos compradores de ragao sobre ingredientes transgénicos contidos nos alimentos
de seus pefs. Para tanto foram aplicados questionarios (ANEXO 1 ) junto a esses
compradores, desta forma, foi um tipo de pesquisa denominada de pesquisa direta, a qual é
definida como uma observagiao de feno6menos, coleta de dados a eles referente e registro das
variaveis relevantes para a analise (LAKATOTOS; MARCONI, 1996).

Para a aplicagdo dos questionarios foi utilizada uma amostra da populagdo, que
adquire ragdes para pets onde a amostragem foi do tipo aleatério simples sem reposi¢ao, ou
seja, foram sorteados os bairros de Fortaleza e estes sé poderiam aparecer uma vez na
amostra (BOLFARINE e BUSSAB, 2005). O Tamanho da amostra foi obtido a partir da

seguinte férmula:
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n=72p.q/e?

sendo:
n = numero de individuos na amostra
Z= Valor critico que corresponde ao grau de confianga desejado.

p = Proporc¢ao populacional de individuos que pertencem a categoria que estamos

interessados em estudat.

q = Proporgao populacional de individuos que nio pertencem a categoria que estamos

interessados em estudar (q = 1 —p).
e = erro amostral

A amostra calculada foi definida junto aos compradores de racao nos pet shops dos
bairros sorteados sem discriminacao de sexo. Foram sorteados bairros em cada regional da
cidade de Fortaleza. Foi escolhido um nivel de significancia de 5%, um erro amostral de 5%,
sendo p e qigual a 0,5. O tamanho da amostra calculada foi 385 clientes distribuidos nas seis

regionais da cidade de Fortaleza.

DISTRIBUICAO DE FREQUENCIAS:

M¢étodos de se agrupar dados em classe de modo a fornecer a quantidade ou % de
dados em conjunto, sem precisar levar em conta os valores individuais.
Regional 1: Alvoro Weyne, Arraial Moura Brasil, Barra do Ceara, Cristo Redentor, Farias
Brito, Floresta, Jacareacanga, Jardim Guanabara, Monte Castelo, Vila Velha ( aplicados 6
questionarios por bairro).
Regional 2: Aldeota, Cais do porto, Coco, De Lourdes, Guararapes, Joaquim Tavora, Manoel
Dias Branco, Mucuripe, Papicu, Praia de Iracema, Praia do Futuro II, Salinas (aplicados 4
questionarios por bairro).
Regional 3: Amadeu Furtado, Anténio Bezerra, Autran Nunes, Bela Vista, Bonsucesso,
Henrique Jorge, Joao XXIII, Pici (Parque universitario), Quintino Cunha, Rodolfo Tedfilo
(aplicados 6 questionarios por bairro, sendo que no Pici foi aplicados 8 questionarios)
Regional 4: Benfica, Couto Fernades, Damas, Demécrito Rocha, Fatima, Itadca, Jardim
América, Montese, Parangaba, Serrinha, Vila Unido (aplicados 4 questionarios por bairro).
Regional 5: Bom jardim, Conjunto Ceara, Conjunto Hsperanca, Granja Lisboa, Granja

Portugal, Jardim Cearense, Manoel Satiro, Parque Sao José, Siqueira (aplicados 9
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questionarios por bairro).

Regional 6: Aerolandia, Alagadico, Barroso, Cambeba, Castelao, Cidade dos Funcionarios,
Conjunto Palmeiras, Curi6, Dias Macedo, Guajeru, Jangurussu, Jardim das Oliveiras, José de
Alencar, Messejana, Passaré, Pedras, Sabiaguaba, Centro (aplicados 5 questionarios por
bairro).

Primeiramente foi realizada uma analise exploratéria em busca de conhecimentos
relacionados as variaveis estudadas. Depois, foram analisados os dados obtidos com a
aplicagdao dos questionarios utilizando-se técnicas de estatistica descritiva como distribuigao
de frequéncias, analises graficas e tabulares. O programa empregado foi o SPSS (Statistical
Package for Social Science) versio 20.0. Nas analises que envolveram varidveis nominais
foi empregado o teste qui-quadrado, naquelas com variaveis ordinais adotou-se o teste
U Mann-Whitney e naquelas com variaveis intervalares o teste “t” de Student para dados

nao pareados.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 CARACTERIZACAO SOCIOECONOMICA DAS PESSOAS QUE COMPRAM
RACAO NA CIDADE DE FORTALEZA- CE.

Foram entrevistadas 385 pessoas em estabelecimentos de venda de ragao para pefs
dentre elas, 54,50% eram do sexo masculino e 42,90% eram do sexo feminino com idade
média de 35 anos, podendo-se observar que ambos os sexos na cidade de Fortaleza, quase
que na mesma propor¢ao, tem o habito de comprar a alimentacao dos seus animais
domésticos. Dentre os entrevistados a escolaridade é bastante variavel, porém pode-se
observar na figura 1 que ha uma maior propor¢ao de pessoas que possuem o ensino médio
completo a niveis mais avancados de escolarizacio, sendo que do ensino médio completo
para o ensino superior completo a propor¢ao é de 83,2% das pessoas que compram ragao
na cidade de Fortaleza, podendo-se inferir que a maior parte das pessoas que compram

racao tem um alto nivel de conhecimento.
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Figura 1: Distribuicdo percentual da escolaridade por sexo dos entrevistados. Fonte: Dados da

pesquisa.

Apesar do alto grau de instrugao dos entrevistados, o nivel de renda nio ¢
muito elevado, pois 53% dos entrevistados tém a renda mensal de até trés salarios

minimos, como pode ser observado na figura 2.
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Figura 2: Propor¢io dos entrevistados segundo a renda média mensal. Fonte: Dados da pesquisa

Desta forma, pode-se observar que as pessoas se preocupavam com a alimentagao
dos seus animais, pois ao invés de oferecer aos pezs exclusivamente as sobras da alimentagao

dos seus donos ou mesmo com alguns pratos feitos especialmente para eles, mas sem
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nenhum cuidado com a dieta recomendada para a espécie, como ocorria bastante antes da
década de 1980 no Brasil MOURA, 2013), elas usam parte de suas rendas para oferecer aos
animais um alimento que entendem ser apropriado para os seus, pess, pois se trata de uma
alimenta¢ao balanceada para suprir as necessidades nutricionais dos animais.

Dentre as pessoas entrevistadas 62,3% disseram que alimentam seus animais
exclusivamente com ra¢ao, mas 25,5% disseram que oferecem outros alimentos, como pode

se observado na figura 3.
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Figura 3: Proporcido dos entrevistados segundo o tipo de alimenta¢do que fornecem aos
animais e sua opinido a respeito da interferéncia da alimenta¢io no comportamento,

crescimento, saude e bem estar dos pess. Fonte: Dados da pesquisa

Alguns entrevistados justificaram que nao faziam uso exclusivo da ragao pelo fato
de achar que os animais necessitam ingerir outros tipos de alimentos além da racdo para
variar sua alimentagao, pois tinha dé dos animais comerem exclusivamente um tipo de
alimento, outros disseram que ofereciam outros alimentos pelo simples fato de que quando
a familia estava se alimentando o animal que estava proximo recebia ossos ou pedagos de
carne. Assim 26% dos entrevistados que responderam que os animais nio comiam
exclusivamente ra¢ao responderam que eles ingeriam comida caseira e dentre esses alimentos
estavam o frango, arroz, frutas e outros tipos de carne e 0,3% responderam que ofertavam
petiscos.

A opinido dos entrevistados em relagao a interferéncia da alimentacio no
comportamento, crescimento, saude e bem estar dos pezs pode-se observar na figura 3, onde

93,5% responderam positivamente, ratificando a afirmagao de PETBR (2003) que alegou que
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o aumento na compra de alimentac¢ao industrializada para os pes deve-se ao fato de ser uma
alimentacio sadia e equilibrada e pela praticidade.

Dentre os fatores que interferem a escolha da racio na hora da compra, 49,4% dos
entrevistados responderam que sao os beneficios a saude que a ragdo oferece (figura 4),
ou seja, esse questionamento feito na pesquisa corrobora com a afirmativa do paragrafo
anterior. Em seguida, com 21,6% de resposta o fator citado foi a composi¢ao da ra¢ao. Isso
demonstra a preocupagao dos fortalezenses, que compram ragao para 0Os seus pets, com a
qualidade do alimento fornecido aos seus animais. Isso ocorre pelo fato de que ha um
convivio mais intimo das pessoas com os animais, havendo uma antropomorfizagao dos
animais de companhia e isso leva a uma maior preocupagido com a saude e bem estar deste

membro da familia.

B preco

B composicdo
mmarca

M beneficios a saude

M outros

Figura 4: Distribui¢ao da propor¢ao dos fatores que interferem na compra de ragao pelos

entrevistados. Fonte: Dados da pesquisa

Dessa forma as pessoas passaram a oferecer ragao aos seus pefs pelo fato de acharem
que ¢ um alimento que favorece aos animais, mas sera que os compradores sabem o que esta
contido na ra¢ao dos animais? E se esses ingredientes sao benéficos? Isso foi respondido na

préoxima sessao.

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Metrcado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




4.2 AVALIACAO DA PERCEPCAO DOS ENTREVISTADOS EM RELACAO AOS
INGREDIENTES TRANSGENICOS

Nesta se¢ao foi descrita a percep¢ao dos compradores de ragdo para animais
domésticos a respeito dos transgénicos que nos, ultimos anos estid sendo um tema muito
difundido e polémico, com controvérsias por incertezas cientificas, técnica, ética, econémica
e politica (FREIXO, ABREU E SIQUEIRA, 2005). Devido a isso se vé a necessidade de
saber o posicionamento dos consumidores, e no caso desta pesquisa, foram contemplados
os consumidores de ragao pefs, sendo observado nas figuras 5 e 6, eles demonstram ter algum
entendimento sobre os alimentos transgénicos e preocupar-se com o efeito desses
ingredientes na alimentacdo de seus animais de estimagdao. Dos 385 entrevistados, 74,8%
disseram saber o que sdo transgénicos e quase a metade dos entrevistados (49,9%) disseram
que esses alimentos prejudicam a saude dos animais. Quando esses entrevistados justificaram
que os alimentos transgénicos podem ser prejudiciais, disseram que por ser geneticamente
modificados, “nao sao naturais” e por isso podem acarretar problemas no desenvolvimento
do animal, podem trazer problemas de saude futuros, e dentre esses problemas o mais citado
foi o cancer. Ou seja, o senso comum da populagao fortalezense ¢ de que, por conta das
modificagbes sofridas por esses ingredientes isso pode acarretar o tido temido cancer aos

membros antropomorfizados da familia.

B ndo

Wsim

Figura 5: Dados percentuais do conhecimento dos consumidores sobre alimentos

transgénicos. Fonte: Dados da pesquisa.
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Figura 6: Dados percentuais dos consumidores que acreditam que os alimentos transgénicos

podem prejudicar a satide dos animais pefs. Fonte: Dados da pesquisa

Em contrapartida ao que foi descrito no paragrafo anterior, os beneficios que os
entrevistados perceberam com relagdo a uma alimentagao livre de transgénicos foi a melhoria
na pelagem do animal, na palatabilidade, por serem ragdes com ingredientes naturais, esses
clientes observaram a questio da reducao de fezes e seu odor, melhor controle da flora
intestinal, dentes mais saudaveis; além disso, alguns entrevistados acreditam na longevidade
dos animais e que evitaria cancer comendo esse tipo de alimento.

Pode ser observado na figura 7 que 43,1% dos entrevistados disseram que nao
existem beneficios e 560,1% afirmaram que existem beneficios em uma alimentacao livre de
transgénicos. Ou seja, a opiniao esta bem formada a respeito dos ingredientes transgénicos:

eles “fazem mal”, como muitos entrevistados relataram.

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Metrcado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




B ndo

Wsim

Figura 7: Existem beneficios em uma alimentagio livre de transgénicos. Fonte: Dados da pesquisa

De acordo com os resultados apresentados na tabela 1 quanto maior é o nivel de
escolaridade, maior o numero de pessoas que disseram saber o que sio alimentos
transgénicos. Assim, a falta de conhecimento de alguns consumidores pode ser determinada
pela falta de instrugao, sendo assim, acredita-se que pouco a pouco através da midia se tem
essas informagoes, porém estas nao sio aprofundadas para que se possa ponderar com
conhecimentos empiricos a questao da transgenia.

Pode-se afirmar que aqueles com menor grau de instrucao, tém menor percepgao e
menor ainda curiosidade em saber se tem beneficios ou maleficios no uso dos alimentos
transgénicos, porém tendo aquele amor pelos seus pefs, considerando membros da familia
eles comegam a se preocupar, pelo medo de que venha porventura causar doengas, como

pot exemplo o cancer em seus animais de estimagao.
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Tabela 1. Relagdo entre escolaridade e a percep¢io sobre os alimentos

transgeénicos
FEscolaridade
Analfabeto  Fns. Ens. Ens. Ens. Ens. Ens.
Fund. Fund. Med. Med.  Sup. Sup.
Incomp. Comp. Incomp. Comp. Incomp. Comp.
Sabe o que
sao
alimentos
transgénicos Naio 100% 75%  53,8% 75%  221%  14,5% 9,5%
Sim 0% 25%  46,2% 25%  779%  855%  90,5%

Total 100% 100%  100% 100%  100% 100% 100%

p-value para o teste de Qui-quadrado foi de
0,000 Fonte: Dados da pesquisa

Os resultados apresentados na tabela 2 demonstram que 20% das pessoas que
disseram que sabem o que sio ingredientes transgénicos, nao sabem que esses ingredientes
existem na ragao do seu animal, porém, 80% dessas pessoas sabem que existem ingredientes
transgénicos na racao do seu pet. Boa parte das pessoas entrevistadas tem uma percepgao e
tem certo conhecimento sobre os transgénicos, sabem que esses ingredientes existem, além

disso, procuraram se enformar se esses ingredientes estao na ra¢ao dos seus animais.

Tabela 2. Relagao entre o conhecimento sobre os alimentos transgénicos e o

conhecimento sobre o uso de ingredientes transgénicos na racao comprada para os pefs

Sabe O queé 520 alimentos transgenicos

Sabe que tem Nao Sim
. : . Nao SUA70 2075
ingredientes transgénicos
~ dim 19,670 3U%0
na ragao do seu pet
Total 10070 10070

Nivel de significancia para o teste de coeficiente de contingéncia: 0,000
Fonte: Dados da pesquisa

Para que as pessoas possam decidir se irdo adquirir ragdes com ingredientes

transgénicos é necessario que no rétulo da embalagem esteja descrito a presenca desses
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ingredientes. A rotulagem de alimentos e rages a partir de produtos transgénicos esta
prevista no ordenamento juridico brasileiro. No Brasil, vigora a Lei de Biosseguranca
(11.105/2005). Ela estabelece, em seu artigo 40 que: “Os alimentos e ingredientes alimentares
destinados ao consumo humano ou animal que contenham, ou seja, produzidos a partir de
OGM (organismos geneticamente modificados) ou derivados deverdo conter informacio
nesse sentido em seus rétulos, conforme regulamento”.

Pode-se observar na tabela 3 que das pessoas que disseram que sabem que tem
ingredientes transgénicos na ragao de seus pets, 15% acham que nao prejudicam 67% acham
que prejudicam e 17% ndo sabem. Ja dentre as pessoas que disseram que nao sabem se tém
ingredientes transgénicos na racao, 12% acham que ingredientes transgénicos nio prejudica
a saude, 17% acham que prejudica e 70% nao sabe. Algumas pessoas entrevistadas afirmaram
que trocaram a rag¢ao com ingredientes transgénicos para uma racao livre de transgénicos e
perceberam melhorias no bem-estar e saide de seus animais.

Muitos proprietarios buscam qualidade de vida tanto para si quanto para os
membros da familia, incluindo os animais, e a alimentacao ¢ fundamental para isso, pois,
nutrientes de boa qualidade e uma alimentagiao equilibrada, ajuda a manter o peso e a
atividade metabdlica, por esse motivo a alimentagao deve ter grande importancia e deve ser

de excelente qualidade.

Tabela 3. Relacido entre o uso de ingredientes transgénicos na ra¢ao comprada para os

pets e a opinido sobre as consequéncias desses alimentos

Voceé sabe se tem ingredientes transgénicos na ra¢ao de seu

Acha que pet
. . Nao dim
ingredientes
- Nao T2, 7% 15,17
transgenicos pode
oo ] Sim T7,2% 67,87
prejudicar a sadde de ’
Nao sabe 70,17 T7,1%
seus pets
Total 100%0 100%0

Nivel de significancia para o teste de coeficiente de contingéncia:

0,000 Fonte: Dados da pesquisa.
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5 CONCLUSAO

Ha poucos estudos, tanto na literatura internacional quanto na nacional, a respeito
da utilizagdo de ingredientes transgénicos na ragao dos animais domésticos. Mas, de maneira
geral, ha uma vasta discussao a respeito das consequéncias que esse tipo de alimento pode
acarretar. Existem os defensores e os que sdao contra o uso de transgénicos e neste trabalho
pode-se verificar a percepcao de um grupo especifico de pessoas, os compradores de ragiao
para os animais pets. Foram aplicados 385 questionarios nos estabelecimentos que vendem
ragdo para animais domésticos na cidade de Fortaleza no estado do Ceara.

Contudo, as pessoas buscam mais e mais alimentos saudaveis, com medo de que
seus animais de estimacao sofram com doengas como o cancet, alergias e problemas de pele.
Pela saude de seus pets os proprietarios tem curiosidade de olhar as embalagens das racoes
para conhecerem melhor os ingredientes que estao na formulacio delas. Porém ha
necessidade de se fazer estudos posteriores para observar se esse grupo populacional, seja na
cidade de Fortaleza ou em outros locais, tem conhecimento empirico ou mais aprofundado
sobre a transgenia, pois a populagao pode estar sendo influenciada apenas pela midia e nao
buscar leituras de textos cientificos a respeito do tema para, a partir dai, formar sua propria

opinido.
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RESUMO

Aimplantacio de um empreendimento pode trazer inseguranca e incerteza. Uma
pesquisa de mercado pode servir como auxilio na avaliagdo dos desafios e
potencial de um novo negécio. Este projeto visa identificar e analisar as
vantagens e desvantagens na implantagio de um pez shop no Distrito de Tapera
no municipio do Aquiraz. O objetivo desta pesquisa ¢ investigar se a populagio
do municipio citado tem interesse em um pes shgp nesta regido. Para tal fim, foi
realizada uma pesquisa guiada, por meio de questiondrio virtual com os
Animais Domésticos. moradores do Distrito. Os dados coletados foram analisados e complementados
com uma revisdo bibliografica acerca do tema pesquisado. A partir dessa analise
foi possivel concluir um cenario propicio para implantacio de um mercado pe,
Mercado Pet uma vez que as respostas foram positivas para a hiptese investigada.
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ABSTRACT

An enterprise can bring insecurity and uncertainty. Market research can serve as
an aid in the assessment of challenges and potential of a new business. This study
aims to identify and analyze the advantages and disadvantages of setting up a pet
shop in the Tapera district, in the municipality of Aquiraz. The objective of this
research is to investigate whether the population of the mentioned municipality
Domestic Animals. has interest in a pet shop in this region. Hence, the author conducted a virtual
questionnaire with the residents of the municipality. The data collected were
analyzed and complemented with a bibliographic review on the subject. From

Keywords:

Quantitative studies.

Pet market. this analysis, it was possible to conclude a favorable scenario for the
implementation of a pet market, due to the positive answers to the hypothesis
investigated.
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1 INTRODUGAO

Atualmente, é possivel observar a importancia dos animais, conhecidos como pets,
na vida das pessoas. Muitos tutores nao medem esforc¢os para cuidar da vida do seu pez. Isso
pode ser justificado devido aos avangos tecnoldgicos, os quais muitas vezes promovem um
distanciamento entre as pessoas, fazendo com que 0s pezs possam ser o vinculo mais proximo
de alguém. Com isso, é importante que esses animais sejam amparados através de um Pet
Shop, que podem atuar para a promogao do bem-estar animal, trazendo um conforto tanto
para o animal como para o proprietario. (ELIZEIRE, 2013).

Um Pet Shop pode atuar principalmente na promogao de saide, prevengio e
controle de doengas dos animais. Outra vantagem trazida pela implantacio de um Pet Shop
¢ a geracao de empregos, que contribui para a economia do pais. (PFUETZENREITER,
2004).

O Brasil ¢ o terceiro pafs com a maior populagao de animais de estimagao, com
139,3 milhoes de animais, sendo eles caes, gatos, aves, peixes e outros. Esse marco fez com
que o pafs chegasse a ser o segundo em faturamento com um total de 20,3 bilhoes de reais.
Desse valor, 73,9% vem da area de alimentagao (pet food), 17,7% da saude dos animais (pez vez)
e 8,4% da area de cuidados (pez care). Houve um crescimento de 4,3% em relagdo ao ano
anterior (ABINPET, 2018).

A regido Nordeste apresenta um cenario de mudanga no perfil do mercado
consumidor, registrando crescimento acelerado do segmento. No entanto, esse é um
crescimento discreto em relacio as regides Sul e Sudeste (DIARIO DO NORDESTE, 2017).

Com a dificuldade apresentada nao s6 no cenario nacional, mas também mundial,
a partir de uma pandemia de Covid-19, é de grande importancia um estudo de mercado para
se criar bases de comércio, ja que isso pode tornar o consumidor mais rigoroso sobre onde
gastar seu dinheiro e a quem confiar a vida do seu animal, uma vez que muitos tutores acabam
tendo seu pe como membro da familia (PEREIRA, 2010).

Segundo Kotler (2000), as pesquisas de mercado podem acontecer por meio de
grupos de foco, observacdo, levantamentos, dados comportamentais e pesquisa
experimental, utilizando o questionario como instrumento base.

Dessa forma, tendo em vista um mercado crescente relacionado aos animais de
estimacao, faz-se necessario um estudo de mercado que busque avaliar os riscos e as
possibilidades na implantacio de um mercado pes em uma regiao em especifico (ABINPET,

2018).

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Mercado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




Uma das finalidades importantes dessa pesquisa é a necessidade de entender quais
os motivos que levam um cliente a se fidelizar a uma empresa. Alguns pontos investigados
foram o atendimento oferecido, o preco e a qualidade dos servigos. Conhecer e conquistar a
lealdade do cliente pode ser um bom mecanismo para estabelecer a recomprar e sucesso
comercial (CREASTANI, 2012).

Assim, é possivel compreender a importancia de conhecer o perfil dos futuros
clientes e a possibilidade de sucesso na implantacio de um novo empreendimento a partir
de uma andlise de mercado. Portanto, podemos abordar na pesquisa fatores como: a
probabilidade de demanda dos animais de grande ou pequeno porte ou de ambos, perfil dos

clientes, produtos e servicos necessarios para serem ofertados (PEREIRA, 2010).

2 MATERIAL E METODOS

O presente trabalho foi realizado por meio de uma pesquisa quantitativa através de
entrevistas com a populacao do Distrito de Tapera, no municipio do Aquiraz - CE.

Este distrito foi criado em 6 de julho de 1988, no Estado do Ceara, litoral leste da
regiao metropolitana de Fortaleza. De acordo com Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica IBGE), Tapera conta com 8840 habitantes, sendo 4437 mulheres e 4403 homens,
tendo um total de 1991 domicilios particulares. Atualmente, nao ha Pez Shops na regiao. A loja
mais proxima fica aproximadamente a 10 km de distancia, o que dificulta o acesso de rotina
ou emergéncia, principalmente para pessoas que nao tem acesso aos meios de transporte.

A entrevista teve como objetivo avaliar o interesse da populacao na implantagao de
um Pet Shop na regiao. A partir da disponibilidade dos mesmos, algumas pessoas
responderam a pesquisa a partir de uma entrevista presencial, ou via video chamada.

Foi elaborado um questionario com perguntas fechadas pelo método quantitativo,
o qual foi aplicado por plataforma on/ine (Google Forms).

A pesquisa quantitativa ¢ feita por meio da coleta de dados concretos, que pode ser
feita com o uso de questionarios estruturados com perguntas referentes ao tema. As questoes
podem ser de multipla escolha, de resposta unica, abertas, dicotomicas, de ranking ou de
matriz. (OLIVEIRA, 2011).

O objetivo da pesquisa quantitativa é verificar estaticamente uma hipotese, a partir
de dados coletados, com o intuito de compreender a questdao levantada. Neste trabalho, o
objetivo foi o de verificar se a populacio do Distrito de Tapera, no municipio do Aquiraz —

CE teria interesse na implantacio de um Pez Shop. Um dos aspectos mais importante para

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Mercado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




uma boa pesquisa é a definicdo do numero de amostragem, ou seja, de quantas pessoas
responderio a pesquisa (OLIVEIRA, 2011).

Para coleta de dados foi realizado uma entrevista estruturada. A entrevista favorece
um dialogo entre o entrevistado e o entrevistador. Para isso, sdo preparadas perguntas que
investiguem o proposito da entrevista. Nas entrevistas estruturadas o roteiro nio pode
ser desviado da sequéncia, ficando restrito a formulagao inicial das perguntas. (FLICK,
2013).

A amostra para esta pesquisa foi de 200 participantes, com idade acima de 18 anos.
O recrutamento do estudo foi feito através de uma chamada publica nas redes sociais. Houve
consentimento dos voluntarios apds a leitura e concordancia com o termo de Livre
Esclarecimento (TCLE). A pesquisa foi desenvolvida ap6s a autorizacio do Comité de Ftica
em pesquisa de nimero de registro 4.379.972.

Na pesquisa de campo, uma prévia foi realizada com a divulgagao de cartazes nas
redes sociais, com o link do Google Forms que disponibilizou o questionario online para os
moradores da regiao. O questionario continha 17 perguntas e foi respondido online, via e-
mail, Whatsapp, Facebook e Instagram.

O pesquisador teve acesso aos participantes através de divulgaciao da pesquisa e de
seus objetivos, como também por meio do contato telefénico em locais publicos do
municipio (por exemplo, comércios locais) e da divulgagao em redes sociais. Os interessados
em participar receberam o link que direcionava ao acesso, onde concordavam com os termos
propostos no termo de Livre e Esclarecimento (TCLE) e assim tiveram acesso ao
questionario.

Tendo em vista o contexto de pandemia de Covid-19 vivenciado em 2020, foram
realizados os devidos cuidados sanitarios para as entrevistas presenciais, sendo a maioria feita
online via plataforma Google Forms. As entrevistas foram realizadas de forma remota, mas
sincrona, e outras de forma assincronas.

A plataforma Google Meet é um servico de comunicagao por video que foi
desenvolvido pelo Google para a Web e para os sistemas operacionais: Android e iOS.
Trata-se de uma plataforma com o padrao Google de eficiéncia, seguranga e privacidade. As
video-chamadas do Google Meet sdo criptografadas em transito, cujo conjunto de medidas
anti-abuso garante a seguranca e sigilo das reunides. A plataforma ¢ de acesso facil e gratuito.
Para seguranca da organizacao e dos participantes, o link para ter acesso foi enviado por e-

mail.
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https://www.google.com/search?q=Android&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NMxKNyw2LMktU-LSz9U3MCqvKEkv11LIKLfST87PyUlNLsnMz9Mvzk8rKU8sSrUqyEksScsvyl3Eyu6Yl1KUn5myg5URAPo6aEhMAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwi11Y2D4NXqAhUBGLkGHbxkBpQQmxMoATAmegQIBhAD
https://www.google.com/search?q=iOS&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NMxKNyw2LMktU-LSz9U3MC5PyjE00VLIKLfST87PyUlNLsnMz9Mvzk8rKU8sSrUqyEksScsvyl3EypzpH7yDlREAOd3rTUgAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwi11Y2D4NXqAhUBGLkGHbxkBpQQmxMoAjAmegQIBhAE

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

A implantacio de um empreendimento pode acarretar diversas dificuldades,
principalmente quando nao ¢ elaborado um plano de negdcios para auxiliar na averiguagao
das dificuldades e potencialidades. Uma das formas de conseguir averiguar os riscos no
desenvolvimento de um negdcio ¢ a realizagdo de uma pesquisa com base nas hipoteses
levantadas. (PEREIRA, 2010).

Nesta pesquisa, foram entrevistadas 200 pessoas sendo 56,5% do sexo masculino e
43,5% do sexo feminino (Grafico 1). Do total dos entrevistados, 103 declararam ter entre 18
e 25 anos, sendo 58 homens e 45 mulheres; 78 entrevistados declararam ter entre 26 e 35
anos, sendo 51 homens e 27 mulheres; cinco declararam ter entre 46 e 55 anos, sendo dois
homens e 11 mulheres; por fim, trés respondentes declararam ter mais de 56 anos, sendo

duas mulheres e um homem.

Grafico 1 — Género dos entrevistados

Qusl seu sexa?

@ Masculino
@ Feminino

Fonte: Arquivo pessoal

Os resultados obtidos nesta pesquisa corroboram a pesquisa feita pelo Mercado de
Consumo Pet Setembro (2017), a qual pontua que nao existe uma predominancia de género
ou classe social no perfil das pessoas que possuem animais de estimagao. No entanto, a
maioria dos entrevistados na pesquisa citada era do sexo masculino (50,2% de homens e
49,8% de mulheres). Esse padrio também foi observado nesta pesquisa, como ilustrado

pelo Grafico 2.
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Grafico 2 — Idade média dos participantes
Qual 2 sua ldade?

@ Enfre 18 a 25 anos
@ Enfre 26 a 35 anos

@ Enire 26 a 45 anos
‘ @ Enire 48 a 55 anos
_=== @ Acima de 56 anos

Fonte: Arquivo pessoal

Apbs pontuar o género e idade dos entrevistados, a pesquisa buscou investigar o
total dos que possufam animais de estimacao. Foi verificado que 97,4% tinham animal de
estimacao em sua casa (Grafico 3). Desses, 98,5% consideraram seus animais como membros
da familia (Grafico 4). Esses resultados corroboram com os apresentados por CARNUT e
FAQUIN (2014), os quais pontuam que o conceito de familia pode se modificar de acordo
com o tipo de sociedade, o tempo e a estrutura social, na medida em que sofre as influéncias
dos acontecimentos sociais. Podemos perceber, assim, que as mudangas na sociedade

familiar podem abranger também os animais de estimagao.
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Grafico 3 — Animais de estimacao dos entrevistados

Vocé possui animal de estimag&o?

® Sim
i Nio

Fonte: Arquivo pessoal

Algumas pesquisas apontam que os animais sio considerados mais do que amigos,
e que os bichos de estimagao sio vistos como integrantes da familia, chegando a serem
considerados filhos ou irmios em uma boa parte dos lares em que estdo presentes
(PEREIRA, 2010).

Com isso a atividade comercial denominada como Pez Shop vem se tornando cada
vez mais relevante no cenario economico. Toda essa mudanca na relacio entre animais e

seres humanos é denominada humanizacao dos animais de estimacao (PEREIRA, 2010).

Grafico 4 — Relagio entre animal e tutor

Vocé considera seu pet um membro da familia?

® Sim
@ Mo

Fonte: Arquivo pessoal

Em relagao a pergunta de quais eram esses animais, caso os entrevistados tivessem

algum, era possivel responder mais de uma opg¢ao. Em primeiro lugar vieram os cies,
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com um total de 88,4%. Em seguida, os gatos, com 63,3%; em terceiro, as aves com 44,7%.
Por ultimo, animais de grande porte, como vacas, cavalos, ovelhas e cabras, atingindo um

valor de 29,6% (Grafico 5).

Griéfico 5 - Animal de estima¢io possuem

Caso possua, que animal?

Gato

Cachorro 176 (85.4%)

Aves 39 (44 7%)

Animais de grande porte 59 (29,6%)

W&o possuo

Fonte: Arquivo pessoal

Esses resultados foram semelhantes aos da pesquisa feita pelo Mercado de
Consumo Pet Setembro (2017), a qual também sinalizou caes em primeiro lugar, mas com
um total de 78,8%, em segundo com 42,1% os gatos e por tltimo aves com 17,5%.

Segundo o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE),
para se iniciar um negocio é importante analisar o mercado, sendo essa uma das etapas para
a elabora¢io do plano de negécios. F fundamental conhecer o perfil de possiveis clientes,
conhecer quais os produtos ou servicos que vao oferecer definir seu publico-alvo e
estabelecer como chegar a ele da melhor maneira possivel. Com essas informagdes, é possivel
economizar recursos e ser mais assertivo na implantacao do empreendimento proprio. No
intuito de analisar esses questionamentos, foram realizadas algumas perguntas que tinham
como objetivo saber o quanto cada entrevistado gasta com seu animal, quantas vezes o leva
ao pet shop por meés e onde costuma comprar produtos.

Em relagao a assiduidade em levar seu animal ao pef shop, 81,2 % das pessoas
entrevistadas afirmaram que levam (Grafico 6). Esse dado ¢é percebido também na
contribui¢do de Amaral (2009), o qual afirma que a maioria dos entrevistados levam seus
animais a pez shops, sendo diferente apenas a quantidade de vezes que ocorre essa frequéncia.

Grafico 6 — Probabilidade em levar o animal ao Pez Shgp
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Vocé costuma levar seu animal ao Pet Shop ( Clinica Veterinaria) 7

® Sim
@ HNao

Fonte: Arquivo pessoal

Quando questionado sobre quantas vezes por més o animal ¢ levado ao pef shop, se
obteve um resultado muito proximo nas respostas: 35,2% das pessoas falaram que levam trés
vezes ou mais por mes, 25,6% falaram que levam duas vezes, 20,6% nenhuma vez e 18,6%

buscam levar uma vez (Grafico 7).

Grafico 7 — Frequéncia que levam o animal ao Pet Shop

Quantas vezes por més vocé leva seu animal ao Pet Shop ( Clinica Veterinaria) ?

@ Henhuma
91
[
@ 3 ou mais

Fonte: Arquivo pessoal

Quanto a questao financeira, o valor gasto por més o resultado foi diferente de
outras pesquisas. O SEBRAE pontua que as pessoas gastam em média por més R$189,00.
Esse valor pode chegar até R$223,81 R$ quando se fala em pessoas com condicio financeira

favoravel.
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Entretanto, nesta pesquisa 57,1% das pessoas disseram que gastam mais que
R$300,00 com o pet; 21,2% falaram que gastam de R$50 a R§100R$; 20,2% disseram que
gastam de R$101,00 a R$200,00 e 1,5% das pessoas disseram que nao gastam nada (Grafico
8).

Através desse resultado podemos constatar que as pessoas gastam mais, podendo
ser justificado pela forte relagdo entre animal e ser humano. Influenciando no bem-estar
animal, que acarretam maiores gastos (PEREIRA, 2010).

Na promogiao da saude do bem-estar animal existe um conceito de “5 liberdades
dos animais”, sdo eles, livre de fome e sede, livre de dor e doenca, livre de desconforto, livre
de medo e estresse e livre para expressar seu comportamento natural, podendo também

influenciar no aumento dos gastos com os pets (ATRUAN, 2017).

Grafico 8 — Estimativa dos gastos com o animal de estimagdo

Quanto vocé gasta por més com seu animal?

@ Mada

@ de 50 2 100 RS
© de 101 3 200 RS
@ Mais que 300 RS

Fonte: Arquivo pessoal

Buscando aprofundar no entendimento do perfil do cliente, perguntou-se onde as
pessoas compram os produtos dos animais (Grafico 9). Como resposta, 82,9% das pessoas
informaram que compram em pef shops; 11,6% em mercantil; 4% outros locais; 3% mercado.
Nao houve respostas para a modalidade feira. Os resultados estio de acordo com o Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas que informa que 53% das pessoas
preferem comprar em pez shgps no seu bairro, 16,3% em supermercados e 20,3% em grandes
lojas especializadas.

Tendo em vista a preocupagao em promover o melhor para o seu animal, podemos entender
que o pet shop promove mais seguranga para seu consumidor, pois se trata de um comércio

especializado nesse segmento. Assim o tutor pode buscar esse estabelecimento por confiar
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nos servigos e produtos oferecidos. Além do diferencial de pet shops que dispéem de médico

veterinario que promovem um respaldo técnico caso necessario (ELIZEIRE 2013).

Grafico 9— Local onde compram produtos para o animal de estimagao

Onde vocé costuma comprar produtos para seu animal?

@ Wercantil

@ Pet Shop ( Clinica Veterinaria)
@ Feiras

@ Wercado

@ Outros locais

Fonte: Arquivo pessoal

Segundo Lenhart e Bonfadini (2017), o conceito de servigo ¢ algo complexo, pois é
vasto o campo de atuagdo, permeando diversas areas. Ja Johnston e Clark (2009) acreditam
que servico ¢ a combinac¢io dos resultados e experiéncias que sio propiciadas ao cliente e
recebidos por ele. A partir dessas reflexoes, e na tentativa de entender o que oferecer ao
cliente, como investir em um pet shgp e o que influencia na escolha do determinado
estabelecimento, foram realizadas perguntas sobre servicos de um pez shgp considerados mais
importantes (Grafico 10). Como resultado, constatou-se que exames sao considerados os
mais essenciais, totalizando 91% das escolhas; a realizagao de vacinas ficou em segundo lugar,
com 85,5%. Em terceiro, a venda de produtos - como racio e coleiras -, com 70,5%. Banho

e tosa com 64,5%.
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Jual servigo vocé considera essencial em um Pet Shop (Clinica Veterinaria) 7

Banhoftosa 129 (64,5%)

Exames 182 {91%:)
Vacinas 171 (85,5%)
Venda de produtos 141 {70, 5%)
0 50 100 150 200

Grafico 10 — Servigos que os entrevistados consideram essenciais. Fonte: Arquivo

pessoal

Quando interrogado pelo mesmo autor sobre o que influencia na escolha de um pez
shop (Grafico 11), as opgoes “atendimento” e “servigo prestado” ficaram empatadas com
78,5% das escolhas cada. A opgao “localiza¢ao” foi a terceira mais votada, totalizando 70%.
A modalidade “produtos oferecidos” foi a quarta escolha, com 62%; custo veio em quinto

com 60,5%. Por dltimo, a op¢ao “indica¢ao” recebeu 56,6% dos votos.

0 que influéncia sua deciséo para escolher um Pt Shop ( Clinica Veterindriz) 7

Andinento 157 (78 5%)

Senip 157 785

Prodas oferecidos 124(62%)

Locaizagdo 1
Indcagdo 11356,5%)
(usho 121160 5%)

0 El 10 130 a

Grafico 11 — Fatores que podem influenciar a escolha de um Pez Shop .Fonte:

Arquivo pessoal
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Em relagio a qual produto consideravam essenciais (Grafico 12), “medicac¢ao” foi
a primeira escolha dos entrevistados, com 95% das respostas; em segundo, “ragdes”, com
80.5%; em terceiro, “utensilios”, com 63%. Por ultimo, “acessorios” com 61,5% dos votos.
Esse resultado difere da pesquisa feita por AMARAL (2009), que mostrou produtos ragao
em primeiro lugar, medicamentos em segundo, acessorios em pendltimo; ja utensilios - como
vasilha para agua e comida, petiscos e bebidas especiais para animais -, ficaram em terceiro

lugar.

Qual produto vocé considera essencial em um Pet Shop?

Raches 161 (30.5%)
Utensilios 126 (63%)
Medicacies 190 (95%
Acessorios 123 (51.5%)
o S0 100 150 200

Grafico 12 — Produtos que consideram essenciais em um Pez Shop

Fonte: Arquivo pessoal

Em relagao a pergunta sobre a importancia da implantacao de um pe# shop na regiao
estudada, 98% dos entrevistados confirmaram que sentem a necessidade dessa implantacao
no local (Grafico 13), e 96,5% das pessoas informaram que levariam seus animais para um
pet caso fosse necessario (Grafico 14). Além disso, 87, 5% falaram que ja precisaram de um
pet shop e tiveram que ir até outra localidade para ter o atendimento necessario (Grafico 15).
Esse resultado demonstra que a implantacio de um pez shop na regiao podera ser bem

sucedida.
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Grafico 13 — Possivel necessidade da implantagao de um Pef Shop na regido

Vocé sente necessidade de um Pet Shop ( Clinica Veterinaria) na regido da Tapera/Aquiraz?

@ Sim
@ Hio

Fonte: Arquivo pessoal

Grafico 14 — Possibilidade de frequentar um Pe $hop na regiao

Vocé levaria seu animal a um Pet Shop ( Clinica Veterinaria) nesta regido?

@ Sim
& Nao

Fonte: Arquivo pessoal
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Grafico 15 — Necessidade de locomogao até outra regiao em busca de atendimento

Alguma vez vocé precisou de um Pet Shop ( Clinica Veterinaria) com veterinario e levou até
outra regiac?

200 respostas

& Sim
@ Hao

Fonte: Arquivo pessoal

4 CONCLUSAO

Pode ser implantado um pez shop na regiio de Tapera/Aquiraz-Ce, com maior énfase

em servigos e atendimentos, com vendas de produtos para animais de pequeno porte.
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RESUMO

O consumo de ovos tem aumentado significativamente tanto no Brasil quanto
no mundo. Esse crescimento esta atrelado a avangos em estudos e pesquisas
voltados para o melhoramento genético e para o bem-estar animal. Ao mesmo
tempo, os consumidores vém demonstrando maior interesse pelas formas de
criagdo, priorizando produtos oriundos de sistemas que adotam boas praticas de
bem-estar. Nesse contexto, o ambiente em que as aves poedeiras sdao criadas
influencia diretamente seu comportamento e desempenho produtivo. Algumas
praticas de manejo, como a debicagem, podem causar estresse, especialmente
quando realizadas de forma inadequada, comprometendo o bem-estar das aves.
A debicagem é uma técnica que consiste na remogao ou desgaste parcial da ponta
do bico, com o objetivo principal de reduzir danos como bicagem de penas,
ovos e casos de canibalismo, comuns em ambientes de alta densidade
populacional. Este trabalho teve como objetivo avaliar os principais métodos de
debicagem utilizados na producio de galinhas poedeiras no Brasil. O foco esteve
na andlise das técnicas por lamina quente, radiacdo infravermelha e do método
holandés em “V”. Para isso, foi realizada uma revisdo bibliografica de carater
qualitativo, com base em artigos cientificos publicados nos dltimos 20 anos,
disponiveis nas plataformas PubMed, SciELO, CAPES, BVS e Google
Académico.

Keywords:
Animal welfare.
Cannibalism.

Laying hens.
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BEAK TRIMMING IN LAYING HENS PRODUCTION
ABSTRACT

Egg consumption has increased significantly both in Brazil and worldwide. This
growth is linked to advances in studies and research focused on genetic
improvement and animal welfare. At the same time, consumers have shown
greater interest in breeding methods, prioritizing products from systems that
adopt good welfare practices. In this context, the environment in which laying
hens are raised directly influences their behavior and production performance.
Some management practices, such as beak trimming, can cause stress, especially
when performed impropetly, compromising the birds' welfare. Beak trimming is
a technique that involves the removal or partial grinding of the tip of the beak,
with the main objective of reducing damage such as pecking of feathers, eggs,
and cases of cannibalism, common in high-density environments. This study
aimed to evaluate the main beak trimming methods used in laying hen
production in Brazil. The focus was on analyzing techniques using hot blades,
infrared radiation, and the Dutch "V" method. To this end, a qualitative
literature review was conducted, based on scientific articles published over the



past 20 years and available on PubMed, SciELO, CAPES, BVS, and Google
Scholar.

1 INTRODUCAO

Por ser um alimento acessivel e de baixo custo, o ovo é amplamente consumido em
todo o mundo. Considerado uma das fontes alimentares mais completas para o ser humano,
destaca-se nao apenas pelo seu valor nutricional elevado, contendo antioxidantes, vitaminas
E, B12 e A, mas também pela sua versatilidade nos modos de preparo (Santos, 2018). Além
disso, suas propriedades contribuem na prevengiao e no combate a doengas bacterianas e
virais, além de atuarem na regulagio de respostas celulares do sistema imunoldgico
(Alexander et al., 2010).

Na atualidade, os paises que ganham destaque na produgao de ovos sao China,
EUA, Uniao Europeia, India e México, sendo a producdo da China em 2021 cerca de 34,4
milhSes de toneladas IBGE2021). O Brasil aparece no geral da produgao com pouco mais
de 2,97 bilhdes de duzias nos meses de janeiro do mesmo ano. Ceara e Pernambuco sio os
representantes do Nordeste, disputando a lideranga na regiao. No ano de 2020, Pernambuco
permaneceu como o lider na produc¢ao nordestina, com 220 mil duzias, seguido pelo Ceara,
com 211 mil duizias. Bahia e Rio Grande do Norte ocuparam a terceira e quarta posigoes,
com 58 mil e 35 mil duzias, respectivamente. No entanto, em 2021, o Cearda superou
Pernambuco e se tornou o lider na produc¢ao, com 230 mil duzias, em comparagao as 226
mil dazias de Pernambuco (IBGE, 2021).

Nas ultimas duas décadas, o setor avicola global passou por transformagoes
significativas, tornando-se um dos segmentos pecuarios de maior crescimento no mundo.
Essa evolugio é marcada pelo surgimento de uma nova geragao de produgiao avicola,
caracterizada pelo uso de tecnologias modernas, avancos no melhoramento genético, maior
rigor em biosseguridade e aprimoramento no controle e prevenciao de doengas. Com o
avanco da urbanizac¢do e o aumento da renda populacional, tanto em paises desenvolvidos
quanto em desenvolvimento, surgem novas oportunidades para os produtores de aves se
beneficiarem dessas tendéncias positivas (Kumar et al., 2022).

Atualmente, o mercado consumidor esta cada vez mais exigente e atento a origem
dos alimentos que consome, demonstrando interesse pelos métodos utilizados na criacao
dos animais. Ha uma busca crescente por produtos que sigam boas praticas de manejo,
priorizando o bem-estar e os cuidados destinados aos animais durante todo o processo

produtivo. A forma como as aves sao criadas e manejadas exerce influéncia direta sobre seu

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Mercado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




bem-estar, comportamento e desempenho produtivo, especialmente na qualidade e
quantidade de ovos (Silva; Filho, 2021).

Diante disto, algumas praticas de manuseio com as aves produtoras de ovos
comerciais podem ser bastante estressantes, ¢ sendo mal realizadas, incutem no bem-estar
delas. Uma dessas ¢ a debicagem, que consiste na cauteriza¢ao de parte do bico desses
animais, tendo como principal fun¢ao diminuir os possiveis danos que podem ser causados
pela alta densidade do sistema de alojamento, sendo o arranque das penas, a bicagem dos
ovos e o canibalismo, os principais comportamentos visto. (Silva; Filho, 2021).

Apesar da forte resisténcia por parte de defensores dos direitos dos animais, a
pratica da debicagem ainda é amplamente utilizada, principalmente com o objetivo de
prevenir o canibalismo e reduzir a mortalidade precoce entre as aves. Além disso, essa técnica
apresenta diversas vantagens, como a diminui¢ao do arrancamento de penas, a redu¢ao da
quebra de ovos bicados, o aumento da produtividade, a melhoria na conversio alimentar, a
menor seletividade na ingestao da racio, a redu¢ao do desperdicio e a maior uniformidade
do lote (Aragjo et al., 2005; Cloutier et al., 2000; Marchant-Forde; Cheng, 2010).

O wuso de lamina quente ¢ caracteristica da debicagem convencional sendo
considerado um método invasivo, pois gera estresse e dor, principalmente quando mal
executada. Essa pratica é realizada geralmente na primeira semana de vida e pode ser feita
novamente na fase de recria com debicadores contendo laminas quente variando entre 700
a 800 C° (Denis e# al., 2009; Denis e Cheng ,2010).

A radia¢ao infravermelha nao realiza o corte do bico. O procedimento consiste em
expor o tecido a um equipamento de radiagao que tem como objetivo promover a queda
gradual do bico em até 14 dias. Isso tem como vantagem a auséncia de sangramento,
resultando em um menor risco de contamina¢ao microbiana (Vieira Filho ¢z a/, 2016).

Uma outra tecnologia que vem ganhando espago, é a debicagem em corte tnico por
bisel, realizada em aves com 10 dias de idades, realiza-se um corte em formato de V em
lamina incandescente préximo a narina, seu uso fard a ave perder a capacidade de pingar.
Essa técnica, mesmo com indices de mortalidade, se torna atrativa por nao necessitar de uma
outra debicagem na fase de recria. (Ribeiro; Gambaro, 2019). Assim, o objetivo deste

trabalho ¢ avaliar os métodos de debicagem e suas aplicagdes na produgido de aves poedeiras.
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2 DESENVOLVIMENTO

Este estudo foi realizado por meio de uma abordagem qualitativa, com foco na
analise da literatura cientifica sobre os métodos de debicagem em galinhas poedeiras. Essa
escolha se justifica pela importancia do tema, que envolve o manejo, o bem-estar e¢ a
produtividade animal, exigindo uma compreensiao aprofundada das praticas existentes. A
coleta de dados ocorreu entre agosto e novembro de 2023, utilizando bases reconhecidas
como PubMed, SciELO, CAPES, BVS e Google Académico. Foram utilizadas palavras-
chave como: galinhas poedeiras, granja, debicagem, canibalismo e ovo, abrangendo estudos
publicados entre 2000 e 2023. Os critérios de inclusio contemplaram artigos cientificos,
livros técnicos e publicagdes em periddicos especializados diretamente relacionados ao tema.
Foram excluidos trabalhos académicos como monografias, dissertagoes, teses, TCCs e
artigos anteriores a 2000, por nao atenderem aos critérios de atualidade e rigor metodolégico.
As informagoes selecionadas foram analisadas quanto a clareza, objetividade e relevancia,
possibilitando a identificacao dos principais métodos de debicagem empregados, assim como
seus impactos sobre o comportamento, o bem-estar e o desempenho produtivo das aves. A
revisao permitiu a construcao de uma base solida de conhecimento para subsidiar a discussao

e conclusao do trabalho.

2.1 AVICULTURA DE POSTURA

A avicultura de postura no Brasil aparece em crescente evolucao, tal fato se deve
muito aos altos nfveis de producio, tecnologias adotadas, melhoramento genético das
linhagens, nutricao e manejo. Nisto, a industria salta na produgao, para que cada vez mais o
consumidor final tenha acesso a um alimento saudavel e de baixo valor aquisitivo (Rodrigues.
2016).

Em termos de calorias, o ovo contém aproximadamente 74kcal, 6g de proteinas,
4,5¢ de gorduras totais e 212mg de colesterol (Oliveira & Oliveira, 2013).De acordo com a
FAO (Organizacio das Nagoes Unidas para Agricultura e Alimentaciao), em 2021, a
produgao global de ovos de consumo atingiu 87,60 milhoes de toneladas, apresentando um
aumento de 26,78% em relagio a 2010. O esperado para 2023, é a aproximadamente 95

milhGes de toneladas e aumento de 9% no consumo mundial em relacio a 2021. Atualmente,
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na producio de ovos, China, EUA, Uniio Europeia, India e México sdo os principais paises
produtores, com a China produzindo cerca de 34,4 milhoes de toneladas em 2021.

A expectativa de crescimento no setor de ovos no Brasil, sio positivas, vendo que
o consumo nacional e derivados crescem anualmente, a expectativa ainda adota o percentual
de 5% de crescimento no setor. Indicando que este percentual prevé o potencial brasileiro
diante da produgiao de ovos (Sidra, 2015).

De acordo com os ultimos dados do IBGE (2022), a produgao de ovos no Brasil,
no periodo de janeiro a setembro de 2021, foi de 2,97 bilhdes de duzias. nimeros
semelhantes ao ano de 2020, resultando em 81% para consumo interno, 19% para
incubatorios em planteis. Sendo o Brasil, o maior exportador mundial de frango, quando se
refere a ovos, reune todos os requisitos para ser lider mundial do setor. De acordo com a
Organizagao das Nagoes Unidas para Agricultura e Alimentacio (FAO, 2022), dos 2,9
milhGes de toneladas de ovos produzidos no Pais, apenas 0,4% sao exportados.

A avicultura de postura no Nordeste apresenta forte crescimento, e com grandes
capacidades de expansio mundial, hoje contribui com aproximadamente 16,7% da producio
nacional. A fim de impulsionar a expansao geografica e manter competitividade no ramo, é
preciso direcionar investimentos para melhorias na infraestrutura de transporte, na qualidade
dos insumos e, também, é necessario contribuir com a diminui¢ao dos custos e aprimorar a
inovagao nos sistemas de producio ao adotar fontes de energia alternativas, como a solar e
os biodigestores conforme o (IBGE 2021).

Entretanto, um dos principais desafios enfrentados na avicultura é o canibalismo,
um comportamento que, embora indesejado, manifesta-se de forma involuntaria, geralmente
como resposta a situagoes de estresse, superlotacdo, falhas na sanidade, deficiéncias
nutricionais e condi¢oes climaticas adversas (Mazzuco, 2008; Rigo et al., 2017). Segundo
Daigle et al. (2015), existem trés formas distintas de comportamento de bicagem: a bicagem
suave de penas, na qual ndo ocorre o arrancamento das penas; a bicagem severa, que envolve
a remogao de penas, especialmente do dorso e da cauda; e a bicagem agressiva, caracterizada
pelo arrancamento de penas da cabega, geralmente acompanhada de perseguicio entre as
aves.

O canibalismo é observado desde o nascimento das aves, e nao hia uma causa, mas
sim um conjunto delas: fatores hormonais, falhas de manejo, auséncia de nutrientes na ragao,
tamanho e formato do bico, estresse térmico, quantidade e qualidade das luzes nos galpdes,

linhagem utilizada para a produgio, prolapso de oviduto, disputa por ambientes, hierarquia,
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parasitoses, superlotacio, e falhas no processo de debicagem (Albino e Bassi, 2011; Bastos-

Leite e al., 2016).

2.2 USO DE DEBICAGEM

A debicagem ¢é uma pratica de manejo amplamente adotada na produgao de
poedeiras, consistindo na reduc¢ao parcial do comprimento do bico das aves. Essa técnica
visa minimizar os efeitos negativos causados por altas densidades de alojamento (Fournier et
al., 2015), tendo como principal objetivo prevenir o canibalismo, o arrancamento de penas e
a bicagem de ovos (Bastos-Leite et al., 20106). Segundo Icken et al. (2017), durante episédios
de canibalismo, aspectos como o formato e o tamanho do bico sio considerados para
identificar aves com menor propensao a comportamentos agressivos. A bicagem de penas e
o canibalismo sdo comportamentos nocivos, que comprometem significativamente o bem-
estar animal (Bessei, 2016). Nesse contexto, a debicagem — também conhecida como apara
da ponta do bico — surge como uma medida preventiva para reduzir os impactos negativos
gerados pela superlotacdo nas granjas (Rigo et al., 2017).

Um estudo conduzido por Baggio (2017) avaliou o desempenho e o bem-estar de
galinhas poedeiras submetidas a diferentes métodos de debicagem: sem debicagem, método
convencional (lamina quente) e radiacio infravermelha. Foram analisados diversos
parametros, como desempenho produtivo, qualidade dos ovos, comportamentos e aspectos
fisiolégicos das aves. Durante a fase de recria, observou-se que as aves submetidas a
debicagem por lamina quente apresentaram reduciao no consumo de ragao, além de melhor
conversao alimentar em comparag¢ao aos demais grupos.

Ainda nesse estudo, na fase de producao, aves criadas em sistema de gaiolas e que
foram debicadas obtiveram melhores resultados produtivos. No entanto, foi constatada
alteracdo nos comportamentos de conforto, indicando possivel impacto no bem-estar
animal. Segundo Baggio et al. (2018), quando realizada de forma adequada, a debicagem
contribui para a reducao da seletividade alimentar das aves, promovendo maior uniformidade
no consumo da ragao. Contudo, na fase de recria, o método com lamina quente, em
compara¢ao a radiacdo infravermelha, mostrou-se mais eficaz na redugdao da capacidade
seletiva das poedeiras.

Consumidores e organizadores de ONGs voltados para os direitos dos animais

lutam pela extingdo da debicagem. (Lagana ef al, 2011). Este questionamento leva a
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preocupagao dos consumidores a buscar mais informagdes a respeito da qualidade do
produto e do bem-estar durante o processo (Jacinto, 2013).

Ha muitos beneficios no uso da debicagem, tais como, a reducao de ovos bicados,
canibalismo, arranque de pena, hierarquia, e pode-se ainda recitar a eficiéncia no ganho
alimentar, pois ao serem debicadas as aves perdem a capacidade de selecionar alimentos com
a ponta do bico, tornando eficaz o aproveitamento de ragao (Vieira Filho, 20106).

Esse corte ¢ realizado por profissionais capacitados para esta fungao, por meio de
equipamentos denominados debicadores, que podem ser a laser, infravermelho ou lamina
quente, de formas manuais ou automaticos (Rigo e# a/, 2017). A debicagem deve respeitar o
tamanho ideal do corte do bico, de acordo com a idade e formato. Quando bem executada,
proporciona maior qualidade de vida as aves e menos custos aos seus produtores. O estresse
decorrente da ma execugao acarreta sérios problemas de saide, bem-estar e de queda na

produgao de ovos (Rigo ez al., 2017).

2.3 METODOS DE DEBICAGEM

Atualmente varias técnicas seguidas de protocolos vém sendo empregadas na
debicagem, no entanto a auséncia de padronizac¢ao do corte dos bicos afeta a uniformidade
dos lotes, significando perdas econoémicas ao produtor (Oka 2016). Alguns métodos vém
sendo largamente estudados a fim de selecionar o de melhor execucao na propriedade a ser
trabalhada, sao elas a debicagem por raio infravermelho, a debicagem por lamina quente e a

debicagem holandesa ou em V (Marchant-Forde & Cheng, 2008; Angevaare e¢f al., 2012).

2.3.1 Método com raio infravermelho

O tratamento do bico por meio de radiagao infravermelha é um método alternativo
e menos agressivo que tem sido pesquisado e testado visando melhorar o bem-estar das aves,
de acordo com Russo (2018).

Nesse método, submete-se as aves de 1 dia de nascida, ainda no incubatério, aos
focos de energia infravermelha de alta intensidade, direcionadas para o bico, onde ira ocorrer
a flacidez dele. Apos alguns dias o bico ficara semelhante ao de aves debicadas por método
quente. (Santos, 2014)

O método automatizado de debicagem garante maior precisao no procedimento e

promove uma uniformidade mais eficaz entre as aves do lote. Entre seus principais
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beneficios, destaca-se a auséncia de cortes e sangramentos, o que reduz os riscos de infec¢oes
e favorece a recuperagao das aves alojadas. Além disso, esse método proporciona um periodo
de adaptagdao mais longo ao novo formato do bico, resultando em menor estresse. Outro
ponto positivo ¢é a preservacao do consumo de ragio, ja que o procedimento causa menos
danos ao tecido do bico, contribuindo significativamente para o bem-estar animal (Avila;
Roll; Catalan, 2008; Marchant-Forde; Cheng, 2010; Vieira Filho, 2016).

Durante a execugao do procedimento, é possivel debicar varias aves a0 mesmo
tempo, chegando a um nimero de 4.000 aves por hora NOVA-TECH® ENGINEERING,
2012 apud Santos, 2014). Além disso, o sistema infravermelho pode ser adaptado para usar
diferentes configuracées de placa e energia (Dennis; Cheng, 2012) e, de acordo com o
protocolo de tratamento utilizado, uma segunda debicagem pode ser realizada por volta dos
70 dias de vida das aves (Russo, 2018). Segundo Morryssey ez al. (20106) as aves debicadas por
meio do método infravermelha, quando comparadas as aves com bico intacto apresentaram
menor indice de mortalidade e melhor cobertura de penas, sendo esses requisitos de avaliagao

para o bem-estar animal.

2.3.2 Método convencional por lamina quente

A debicagem feita com lamina quente ¢ uma pratica utilizada ha muitos anos no
Brasil e ainda é considerada a mais usada até os dias de hoje (Abreu; Mazzuco; Silva, 2018;
Santos, 2014). E utilizado um debicador Lyon, 50/60 hertz, 70-210 watts, que realiza
movimentos de corte vertical, composto por uma lamina reta com temperatura de até 700°C.
(Oka, 2016).

De acordo com o manual de linhagens Hy-Line (2016), a realizagao deste método,
deve acontecer na primeira semana de vida. Este método assim como todos requer muita
pratica. A imobiliza¢ao da ave se faz necessaria para que nao ocorra falhas préximas a regiao
da narina (Avila e al., 2008).

A primeira debicagem deve ser realizada na primeira semana de vida, entre 0 7° e o
10° dias de nascido, porém ha o crescimento dentro de algumas semanas. Portanto, ¢
necessario realizar uma segunda debicagem, entre a 10* e 12* semana de vida. (Abreu;
Mazzuco; Silva, 2018; Santos, 2014; Vieira Filho, 2016). Oka (2010), relatou a redugao no
ganho de peso das pintainhas apés a debicagem por lamina quente, fato que se deve a

sensibilidade dolorosa causada durante o procedimento de forma incorreta.
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Quando realizada de forma adequada reduz o desperdicio de racao, mortalidade e
melhora a conversao alimentar. (Lagana ez a/., 2011; Struthers ez al, 2019). A qualidade e a
uniformidade da debicagem por lamina quente dependem, principalmente do treinamento
da equipe que ird realizar manejo (Damme & Urselmans, 2013). Deve-se realizar o
procedimento respeitando o cumprimento da narina, para que evite sangramentos, e
crescimento irregular, possibilitando a recuperacao das aves, ingestao hidrica, consumo de

racio e uniformidade do lote. (Vieira Filho, 2016).

2.3.3 Método de debicagem em v

Como o préprio nome relata, este método tem a finalidade de promover um corte
em V na regiao do bico. O debicador usa de movimentos transversais para que ocorra a
queda de parte do bico. Vem sendo muito aceito nas granjas pois evita uma segunda
debicagem, fato que contribui para a uniformidade do lote, estresse e produ¢ao animal (Oka
2010).

Nesta técnica, é utilizado o debicador Verschuuren como equipamento, o qual
realiza o corte transversal do bico com uma limina em formato de "V". Durante o
procedimento, a lamina é aquecida a uma temperatura entre 750 e 800°C. Essa técnica deve
ser realizada em aves com idade entre 7 e 10 dias (Bueno, 2017; Oka, 2016; Russo, 2018).

Este corte ¢ mais rigoroso do que o corte convencional com lamina quente,
removendo aproximadamente 1,00 mm do bico abaixo do orificio nasal. Caso a realizagdo
do corte seja equivocada, ha um aumento do risco de lesbes e infecgdes na regiao do palato
e narina da ave. Isso dificulta a alimentacio e, consequentemente, afeta o desempenho das
aves. (Avila etal., 2011; Oka, 2016).

Segundo Oka (2016) uma das principais vantagens deste método ¢ a exclusao de
uma segunda debicagem, evitando maior estresse da ave, sendo assim, por realizar apenas
uma debicagem, é o método onde se tem melhor aproveitamento de ragao, confirmando a
hipétese de melhor aproveitamento da ragdo por meio da baixa seletividade alimentar,
fazendo com que haja menor desperdicio da ragdo e, consequentemente, melhor
aproveitamento dos nutrientes da racio. Como desvantagens temos: maior area do bico a ser
debicada, aumento da espessura do bico, possiveis maiores ganhos de forca da ave de acordo

com suas idades, aumentando riscos de lesdes, e queda no consumo de ragao.
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3 CONSIDERACOES FINAIS

A debicagem, também conhecida como cauterizagdo do bico, é uma pratica
amplamente utilizada na avicultura industrial, com o objetivo principal de prevenir o
canibalismo, a bicagem de penas e ovos, reduzir o desperdicio de ragio e, consequentemente,
diminuir a mortalidade no plantel. Quando realizada corretamente, essa técnica contribui
para a melhora da conversao alimentar, uma vez que reduz a seletividade na ingestio da
ragao, além de favorecer a uniformidade do lote. No entanto, ¢ fundamental que a debicagem
seja feita com responsabilidade, respeitando os principios de bem-estar animal. O uso de
técnicas menos invasivas, como a apara leve ou moderada do bico, reduz o estresse das aves
e evita prejuizos produtivos. Por isso, é essencial que o procedimento seja realizado por
profissionais capacitados, utilizando equipamentos apropriados e bem regulados, garantindo

assim resultados positivos sem comprometer a saide e o desempenho das aves.
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Pesquisa de mercado.

RESUMO

Os ovinos chegaram no Brasil através dos colonizadores portugueses, e por ser
uma espécie que desenvolveu boa resisténcia ao clima quente e seco, e a doengas,
tem sido uma boa op¢io para criadores em regides do semiarido nordestino. A
carne de ovino ¢é proteica, de boa palatabilidade e apresentam caracteristicas que
tornam ela mais saudivel que as carnes de outros animais. Com essas
caracteristicas, além de ter um valor mais atrativo tornam essa carne uma boa
alternativa para o consumo humano. Assim, objetivou-se com essa pesquisa
identificar o perfil do consumidor de carne ovina na cidade de Fortaleza — Ceara.
Para tanto, sera aplicado um questionario virtual elaborado na plataforma
Google Forms para um total de quatrocentas pessoas que sejam maiores de
dezoito anos e que residam em Fortaleza. Os resultados mostraram que os
consumidotes de carne ovina sio na maiotria do sexo feminino, entre 18 e 29
anos, solteiro, branco com o ensino superior completo. O consumo de carne
ovina ainda é baixo em relagio as demais carnes disponiveis no mercado,
podendo ser atribuido as caracteristicas fisicas da carne além de questGes
culturais.

Keywords:
Owis aries;
Meat consumption

Market reserch.

THE PROFILE OF THE SHEEP MEAT CONSUMER IN THE
CITY OF FORTALEZA

ABSTRACT

Sheep arrived in Brazil through Portuguese settlers, and for being a species that
developed good resistance to hot and dry climate, and to diseases, it has been a
good option for breeders in regions of the semi-arid northeast of Brazil. Sheep
meat is high in protein, has good palatability and has characteristics that make it
healthier than meat from other animals. With these characteristics, in addition
to having a more attractive value, this meat is a good alternative for human
consumption. Thus, the objective of this research is to identify the profile of the
sheep meat consumer in the city of Fortaleza - Ceara. Therefore, a virtual
questionnaire prepared on the Google Forms platform will be applied to people
who are over eighteen years old and who live in Fortaleza. The results show that
most sheep meat consumers are female, within 18 and 29 years, white, single and
with a bachelot’s degree. The sheep meat consumption is still low in comparison
with the other meats available in the market, which can be associated to the
physical characteristics of the meat, and also the cultural aspects.
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1 INTRODUCAO

A criagdo de ovinos é uma atividade importante para o agronegocio brasileiro e no
mundo. Segundo a EMBRAPA (2011), os primeiros ovinos foram chegaram no Brasil
através dos colonizadores portugueses, na época do descobrimento, e, ao longo dos séculos,
sofreram um intenso processo de selecio natural nos diferentes ambientes em que se
encontravam, até que chegaram no ponto de apresentarem caracteristicas especificas de
adaptagao. Essas caracteristicas de adaptacao lhes permitiram ser resistentes e a0 mesmo
tempo pouco exigentes, o que contribuiu para garantir sua sobrevivéncia e perpetuagao. No
entanto, apesar de altamente adaptados a alguns ambientes do Pafs, esses animais apresentam
baixo nivel de produtividade.

O numero de ovinos no mundo ultrapassa um bilhdo de animais (1.238.719.591), e
a maioria desses animais se encontram no continente asiatico, seguido pelo africano, de
acordo com Food and Agriculture Organization — FAO (2019). O Brasil é responsavel pela
produgao de 19.715.587 cabegas em todo o seu territorio segundo o IBGE (2019) onde a
maior parte se encontra na regido nordeste. O Cearda ocupa o 4° lugar de maior rebanho
nacional, com um valor de 2.380.481 animais, ¢ as maiores areas de criacdo sdo no sertdo de
Inhamuns (Taud) com 147.520 cabegas e no Sertio de Cratets (Independéncia) com 104.184
cabegas, onde a maior parte desse rebanho ¢ representado pelas pequenas propriedades ou
para a criagao para o proprio consumo.

A ovinocultura, assim como a caprinocultura no nordeste brasileiro representa uma
alternativa economica, principalmente pelos animais se adaptarem as condi¢des climaticas da
regiao (ANDRADE, 1984). Mesmo com aumentos na quantidade de animais sendo
produzido, o consumo de carne de ovinos continua muito baixa quando comparado com a
carne dos demais animais, sendo elas bovina, suina e de frango, com um consumo de apenas
700 gramas/pessoa/ano. As demais alcangam um consumo per capita no Brasil de 39,0 kg,
15,3 kg e 42,8 kg por ano, respectivamente, de acordo com o Ministério de Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (2019).

Com relagdo a isso, juntamente com o aumento da tendéncia de um habito
alimentar mais saudavel, as pessoas estao comec¢ando a procurar alternativas alimentares mais
saudaveis do que as carnes de bovino, suino e frango, e a carne de ovino é uma dessas

alternativas. De acordo com o Instituto de Zootecnia (2017), a composicao de 4dcidos graxos
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e o teor de gordura sdo benéficos para os consumidores, importante para prevenir problemas
de saude.

As caracteristicas sensoriais da carne ovina, é um importante fator na hora da
escolha da carne, porém pode acabar sendo uma causa do baixo consumo desta carne para
algumas pessoas. Essas variam em relacio com a espécie, idade, raca, sexo, alimentagdo e
manejo post-mortem e da carne ovina as mais importantes sao: a suculéncia (capacidade de
reter 4gua), cor, textura (dureza ou maciez), odor e sabor (OSORIO, 2009).

Na atual situagao em que o mundo se encontra, com a pandemia de COVID-19, a
populacio esta cada vez mais procurando alternativas de proteinas na dieta, e sendo a carne
ovina um importante fator socioeconémico no nordeste brasileiro estando entre umas das
carnes mais consumidas pela populagao. Assim, o objetivo dessa pesquisa é conhecer o perfil

do consumidor de carne ovina na cidade de Fortaleza no estado do Ceara.

2 DESENVOLVIMENTO

2.1 MATERIAL E METODOS

Para a realizagdo deste estudo, foram aplicados questionarios semiestruturados,
utilizando-se a ferramenta Google Forms, propondo-se a coleta de dados por meio
eletronico. O recrutamento foi em formato de “bola de neve”, (técnica que vem sendo
utilizada em pesquisas através das redes sociais, para amostragem, nos ultimos anos,
principalmente, porque permite que a pesquisa consiga alcangar populagoes de dificil acesso
ou pouco conhecidas), e teve como o objetivo do questionario estimar o perfil de
consumidores de carne ovina, com uma amostra de 222 pessoas, para a populacio de
Fortaleza. No questionario foram abordados os temas renda bruta, bairro que reside, sexo,
grau de escolaridade, frequéncia do consumo de carne ovina, quantidade de carne ovina
consumida por refei¢do, local onde consomem carne ovina.

O método foi utilizado pela praticidade e seguranca dos dados, ressaltando que toda
pesquisa com seres humanos envolve riscos, j4 que nao existe pesquisa sem risco. As
perguntas tiveram como objetivo de identificar o perfil do consumidor de carne ovina na
cidade de Fortaleza Ceara.

Nesta pesquisa o risco ¢ considerado minimo pois nao afeta a saude, integridade
fisica e psicologica dos entrevistados, contudo foi reduzido por manter os dados dos

entrevistados em sigilo e nao serdo submetidos a nenhum procedimento de experimento ou
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algo que possa vir a causar desconforto fisico ou mental. Como minimizacao, os participantes
tiveram autonomia para desistit do estudo a qualquer momento e foi esclarecido que a
identidade e as informag¢des emitidas foram an6nimas e sigilosas.

O questionario visou respeitar os valores culturais, sociais, morais, religiosos e
éticos dos entrevistados. O formulario foi feito com vocabulario de facil entendimento e
acessivel, se adequando a realidade da comunidade local, nao exigindo conhecimento técnico
na area. A utilizagdo do meio eletrénico como método do levantamento da pesquisa foi
indicada para evitar a interacdo presencial entre o entrevistado e o entrevistador, visto a
situa¢ao em tempo de pandemia global.

Os beneficios esperados com a pesquisa foram no sentido de compreender a
percepgao da populagao de Fortaleza, os beneficios dessa pesquisa sio de suma importancia
para estudos de mercado junto aos produtores que comercializam carne ovina, pois através
desse estudo eles poderio utilizar os resultados para desenvolverem estratégias comerciais,
visando mudar o manejo para poderem alterar as caracteristicas indesejadas para o consumo

da carne ovina.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Com a analise descritiva dos resultados foi possivel inferir que 55,9% das pessoas
que consomem carne ovina sao do sexo feminino e 44,31% sao do sexo masculino (figura 1)
esses valores corroboram com Dos Santos Pessoa; ef a/, (2018), que analisaram o consumo
de carne ovina na cidade de Olho d’Agua - PB, onde 62,5 dos entrevistados eram do sexo
feminino. Esse resultado pode estar relacionado com o fato de as mulheres ainda serem as

principais responsavel pela compra de alimentos no ambito familiar.

Sexo:
222 respostas

@ Masculino
@ Feminino

Figura 1: Sexo dos entrevistados
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Em relagao a idade, 56,8% dos entrevistados estavam entre 18 e 29 anos, seguida
por 22,5% com idade de 30 a 39, as idades de 40 a 59 anos com 19,4% e apenas 1,4% eram
maiores que 60 anos (Figura 2). Esses dados confirmam pelos achados de Cougo; ¢ a/, (2019),
onde analisaram o perfil do consumidor de carne ovina na comunidade académica do Brasil,
onde 48% dos entrevistados possufam menos que 25 anos. Esse valor pode se da pela
metodologia adotada (bola de neve), onde a tendéncia de resposta por universitarios pode
ter sido maior e como a cidade de Fortaleza possuir diversas faculdades e universidades, o
numero de pessoas entre 18 e 29 que responderam ao questionario pode ter sido tendenciado

por esse publico.

Idade:
222 respostas

@ Entre 18 e 29 anos
@ Entre 30 e 39 anos
@ Entre 40 e 59 anos
@ Acima de 60 anos

Figura 2: Idade dos entrevistados

Quanto ao estado civil, 128 dos entrevistados eram solteiros, o que equivale a 57,7%
e 41,9% eram casados (figura 3), o que difere do estudo de Pessoa; ez a/, (2018), onde 51,64%
dos entrevistados eram casados, enquanto na nossa pesquisa apenas 41,9% dos entrevistados
eram casados. Os resultados divergentes podem se da pelo numero de entrevistados jovens

na pesquisa, assim consequentemente diminuindo o nimero de pessoas casadas.
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Estado civil:
222 respostas

@ Solteiro
@ Casado
@ Divorciado
® Viuvo

Figura 3: Estado civil dos entrevistados

Em rela¢ao ao grau de escolaridade foi verificado que 45% dos entrevistados
possuem ensino superior completo e 37,4% superior incompleto, enquanto apenas 1,4% dos
entrevistados possuem ensino fundamental completo (figura 4), essa composicao de
amostras ¢ justificada por ser o perfil do contatados para responderem este questionario.
Porém segundo o IBGE (2010) o nimero de pessoas com ensino superior completo na

cidade de Fortaleza ¢ de 206.796, o que equivale a 9,8% da populacio total.

Escolaridade:
222 respostas

@ Fundamental incompleto
@ Fundamental completo
@ Médio incompleto

@ Médio completo

@ Superior incompleto

@ Superior completo

15,8%

Figura 4: Grau de escolaridade dos entrevistados

A maior parte dos entrevistados recebem uma renda mensal acima de quatro
salarios-minimos (33,8%) seguida com 30,6% recebiam até um salario-minimo (figura 5). Os
resultados encontrados nessa pesquisa nao coincidem com os achados por Alves; ez a/, 2017,

que afirmam que o perfil do consumidor de carne ovina na cidade de Dourados,
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apresentavam renda entre 1 e 3 salarios. Esses dados demostram que a carne ovina pode ser
apreciada por todas as classes, por ser uma carne mais barata e com um sabor diferenciado,
mas pode também ser usado como uma carne mais sofisticada dependendo do tipo de corte

utilizado e da preferéncia do consumidor.

Renda mensal:
222 respostas

@ Até um salario minimo
@ Entre um e trés salarios minimos
@ Entre trés e quarto saldrios minimos

33,8%

® Acima de quatro salérios minimos

30,6%

Tabela 5: Renda mensal dos entrevistados

Em relagiao a frequéncia do consumo de carne ovina, 52,9% dos entrevistados
consumiam a carne de duas ou mais vezes ao ano e 26,2% comem duas ou mais vezes ao
més (figura 6). Esse resultado pode estar relacionado ao consumo somente em épocas de
festas ou feriados, como o Natal ou outras datas comemorativas, podendo ser também pelo
consumo com familiares ou amigos nos finais de semana. Esse resultado corrobora com os
achados por Sorio e Rasi, 2010. Um total de 33 entrevistados (14,9%) nao consomem carne
ovina, sendo variado o motivo do nao consumo, como o aroma, aspecto ou até mesmo o

gosto.
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Com que frequéncia vocé consome carne ovina?
221 respostas

@ Nunca consumi

@ Diariamente

@ Duas ou mais vezes por semana
@ Duas ou mais vezes por més

@ Duas ou mais vezes por ano

Figura 6: frequéncia de consumo dos entrevistados

A quantidade de carne consumida por refeicao também ¢ baixa sendo 40,3% dos
entrevistados consumindo entre 100 e 200 gramas por refei¢ao. 38,0% consumindo menos
que 100 gramas (figura 7). Nos achados de Borges; ¢z a/. 2020, sobre o consumo de carne
bovina Urugui-PI, o consumo por pessoa ¢ na maior parte de 2 a 5 quilogramas por semana,
o que é bem maior que o de carne ovina. De acordo com Alves; ez /. 2014, o baixo consumo
da carne ovina esta associado ao alto nimero de consumidores apresentarem insatisfagdes
tanto em relagdo ao preco quanto a disponibilidade, além das caracteristicas sensoriais da
carne e a falta de informacao quanto os beneficios dela. (Silva Sobrinho 2001a; Silva Sobrinho
2001b) e Alves; et al. (2014) discutem sobre a possibilidade de expansao e aumento na
frequéncia de consumo da carne ovinas desde que aspectos negativos, tais como

disponibilidade e pre¢o, sejam contornados.
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Quantas gramas de carne ovina vocé costuma comer por refeigao?
221 respostas

@ Menos que 100 gramas
@ Entre 100 e 200 gramas
15,8% @ Entre 200 e 300 gramas

40,3% . @ Acima de 300 gramas

Figura 7: Quantidade de carne ovina consumida pelos entrevistados

Quanto ao local de compra de carne, a maioria dos entrevistados afirmaram adquirir
em agougues com 32,1% e em supermercados com 27,1% (figura 8). A compra diretamente
dos produtores acontece em 15,4% dos entrevistados e apenas 5,0% compram em feiras
livres, resultado esse diferentes dos achados por Cougo; e¢f a/, (2019), que relataram que a
compra de carne ovina era mais diretamente através dos produtores. A compra de carne
ovina diretamente do produtor pode estar relacionada com a maior frequéncia de criages
de ovinos e onde a carne desses animais possui um valor mais barato no momento da

compra.

Onde costuma comprar carne ovina?
221 respostas

@ Supermercados
@ Feiras livres

@ Produtores

@ Agougue

@ Restaurante

@ Nso compro

@ Nazo compro

@ Restaurante

15V

Figura 8: Local de compra da carne ovina pelos entrevistados

Em relacio ao consumo em bates, restaurantes feiras ou mercados, 71,0% dos
entrevistados ja consumiram a carne dessa espécie preparada nesses locais enquanto 29%

nao consumiram (figura 9), e a frequéncia desse consumo de acordo com os resultados foi
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de 41,2% raramente consumiam, 28,1% consumiam as vezes ou nao consumiam (figura 10).
O consumo da carne preparada em bares e restaurantes ainda ¢ baixo, podendo ser por
possuir um preco eclevado em restaurante segundo Azevedo e Antonialli (2008), os
restaurantes adquirem a carne por um preco justo, porém esse valor quando é repassado ao

consumidor fica com um prec¢o bastante elevado.

Ja consumiu carne ovina preparada em bares, restaurantes, feiras ou mercados?
771 respostas

@ sim
[ REN

Figura 9: Consumo em bares dos entrevistados

Com qual frequéncia vocé consome carne ovina em barzinhos, feiras, mercados ou restaurantes?
221 respostas

@ Sempre
@ As vezes
@ Raramente
@ Nunca

Figura 10: Frequéncia de consumo em bares dos entrevistados

Sobre as preferéncias dos entrevistados o motivo pelo qual consomem a carne ovina
estar relacionado aos seguintes fatores: primeiramente 67% sao atraidos pelo sabor, seguido
por 10,9% pela praticidade de compra e preparo, 10% pelo valor nutricional, e 5,9% fazem
consumo “por ser 0 que tem para comer”, 12,1% dos entrevistados nao consomem e desse
percentual, 14,5% ¢é devido ao preco, 1,5% por nao fazer parte da dieta pessoal, e 84% nio

informaram o motivo. Para Constantino; ef a/. (2018), o mercado de consumidores de carne
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caprina e ovina ainda é bastante reduzido, devido em parte, as caracteristicas sensoriais
desagradaveis como a palatabilidade e aroma ativos.

No ato da compra 77,4% dos entrevistados fazem a observagao da qualidade, cor,
odor e textura da carne (figura 11), de modo que todas as caracteristicas de um produto tém
um significado que pode ou nio favorecer a decisao de sua compra, pois sao indicadores
sugestivos de seguranca e qualidade, 22,6% nao faziam essas observac¢oes do produto. Esse
resultado pode estar relacionado com a preocupagao das pessoas com a seguranca alimentar.
A carne ovina caracterizada por ser mais macia e rosada, textura lisa, consisténcia firme e
quantidade de gordura adequada, sendo que esta gordura ¢é rica em graxos monoinsaturados
que ajudam a reduzir os niveis de colesterol ruim no sangue, LDL (OSORIO et al., 2009a).
Entretanto devemos estar cientes que nem sempre o consumidor esta educado para melhor

apreciar as caracteristicas sensoriais do produto (Osério ef al., 2009).

Ao comprar carne ovina vocé observa a qualidade, cor, odor e textura (dureza ou maciez) dos
mesmos?

221 respostas

® Sim
@ Nao

Figura 11: Observacio das caracteristicas da carne

Em relagao ao armazenamento 44,8% dos entrevistados fazem o armazenamento
do produto de 0 a 1 dia, seguido de 29% de 2 a 5 dias, 11,8% de 5 a 10 dias e 14,5% mais de
10 dias (figura 12), o tempo de armazenamento pode estar relacionado a renda familiar, pois
familias com baixa renda costumam comprar carne diariamente sempre alternando os tipos
de carne, ja as familias com renda superior costumam comprar grandes quantidades em uma
unica vez por semana, coincidem com os achados de Velho et al da Disposi¢ao dos
consumidores porto-alegrenses a compra de carne bovina com certificagdo que confirma a

tendéncia de mudanga na forma de oferecimento dos cortes pelos supermercados, que
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passaram a vender a carne em bandejas, e ndo diretamente cortadas no agougue, visando a

facilidade de congelamento e armazenamento.

Por quanto tempo vocé costuma armazenar a carne ovina antes de consumi-la?
221 respostas

@ 0a1dia

11,8% ® 2a5dias

O 5a10dias

@ mais de 10 dias

Figura 12: Tempo de armazenamento da carne ovina

Ja em relacdo aos problemas de saude relacionados ao consumo de carne ovina,
98,6% dos entrevistados nao tiveram ou apresentaram algum problema de sadde, apenas 3
entrevistados equivalente a 1,4% apresentaram sinais ma digestao, vomito, dores no
estomago e problemas gastrointestinais (figura 13). Esses problemas de saude podem estar
relacionados com o armazenamento da carne, bem como o modo de preparo, pois se nao
tiver um bom armazenamento ou consumirem carne mal-passada, as chances de contrair
algum problema de saude aumenta. De acordo com Sorio e Rasi, 2010, grande parte de abate
de ovinos ainda ocorre de forma clandestina, e sendo assim nao ocorre a inspegao da carne
pela vigilancia sanitaria, levando a ma qualidade do produto e com isso a ma apresentacao
comercial desse produto, e segundo Bankuti, 2000, a carne nao inspecionada pode levar ao

consumidor contrair doengas graves, como a brucelose e tuberculose.
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Ja teve algum problema de saude em decorréncia do consumo de carne ovina?
221 respostas

@® sim
® Nzo

98,6%

Figura 13: Problema de saide com o consumo da carne

A figura 14 relaciona os entrevistados em relagio ao conhecimento sobre a
composicao da carne ovina, sendo 68,8% dos entrevistados nao sabiam ou nio tiveram a
curiosidade de saber que a carne ovina tem em sua composi¢do vitaminas lipossolaveis e
hidrossolaveis dos tipos: A, B, C, D, E e K, e 31,2% que fazem total observa¢ao ou procuram
sempre buscar informagdes sobre a composicao dos produtos que consomem. Além de
rentavel, a carne ovina também ¢é saborosa, macia e suculenta e se destaca por seu valor
nutricional, uma vez que contém aproximadamente 9,5% de lipidios. Essa carne é excelente
fonte de proteina de elevado valor biolégico pela disponibilidade e digestibilidade de
aminoacidos essenciais. Esse resultado mostra que ainda existem um grande numero de
pessoas que nao se preocupam com os produtos e sua composicao que fazem parte de sua
dieta, podendo ser esse um dos fatores que explique também o baixo consumo da carne
ovina ja relatado nesse trabalho. Isso se da, pela falta de utilizacao de praticas e ferramentas
estratégicas para a coordena¢ao, com o intuito de melhorar a seguranca alimentar, a qualidade
e o padriao dos produtos, para que se possa ampliar o mercado consumidor e atender as
exigéncias que os consumidores impdem para que haja o fortalecimento do complexo (Saab;

et al., 2009; Bankut; ez al., 2013).
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Alem de ser uma rica fonte proteinas, vocé sabia que carne ovina tem na sua composicao
vitaminas dos tipos: A, B, C, D, Ee K?

221 respostas

@ Sim
@ Nao

68,8%

Figura 14: Conhecimento sobre as proteinas da carne ovina

Quanto ao prego do quilo da carne ovina 62,9% dos entrevistados acharam o preco
justo, 22,6% relataram que a carne ovina possui um preco elevado, enquanto 7,2% acham o
preco barato (figural5). A diferenca de valor da carne pode estar relacionada com o local
adquirido, os diferentes tipos de cortes encontrados, além da idade em que o animal foi
abatido, existindo uma tendéncia da carne de um animal mais velho ser mais escura e até
mais dura do que a de um animal jovem, que tende a ser mais clara e macia, destacando-se
que a maciez € influenciada por diversos outros fatores. Segundo a Associagao dos Criadores
de Caprinos e Ovinos do Estado de Minas Gerais (Caprileite), 2022, identifica o prego médio
do quilograma de carne ovina como sendo de 7 (sete) reais, enquanto o quilograma de carne
de cordeiro pode chegar a 12 (doze) reais, ja o Instituto de Economia Agricola (IEA), 2022,
o quilograma de carne bovina ¢ encontrado a partir de 16 reais, a suina a partir de 9 reais ¢ a

de frango a partir de dez reais.
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Qual sua opiniao sobre o preco da carne ovina?
221 respostas

@ Muito barata
@ Barata

©® Justo

® Caro

@ Muito caro

Figura 15: Opinido sobre o preco da carne ovina

A percepcao dos entrevistados em relagao ao consumo de carne ovina no Brasil
demonstra que 58,8% das pessoas acreditam que o baixo consumo pode estar ligado a
questoes culturais o que pode gerar um preconceito na hora do consumo, seguido de 43,9%
que atribuiram o baixo consumo a falta de conhecimento sobre os valores nutricionais,
36,7% a dificuldade de acesso ao produto e 20,4% atribuiram o baixo consumo ao prego.
Segundo informagoes do Sebrae (2005) registra que o baixo consumo de carne ovina no
Brasil se deve aos seguintes fatores: a falta de habito do consumidor, a irregularidade da
oferta, a ma qualidade do produto colocado a venda e a ma apresentagdo comercial do

produto oferecido no mercado interno.

Panorama da Produgio e Consumo Animal

no Nordeste: Analises de Metrcado e Bem-Estar Veterinario, Vol. 1




Que razdes voceé atribui ao baixo consumo de carne ovina no Brasil?

221 respostas
Prego 45 (20,4%)
Dificuldade de acesso
Falta de conhecimento sobr...
Questoes culturais
Sabor
Cheiro e sabor
Nao sei responder.
Paladar
Qutras proteinas sdo mais a...
Quem trabalhe com qualidade.
N&o sei informar
Preferéncia pela carne bovina
N&o é tao saborosa ou maci...
Nem todo mundo gosta do s...
Gosto forte da carne
Qualidade da carne, mas na...
N&o sinto vontade em consu...
Nao gosto muito do sabor
Sabor ndo & bom
Tem muitos pessoas venden...

81 (36,7%)
97 (43,9%)

130 (58,8%)
3 (1,4%)

0 50 100 150

Figura 16: Principais razGes pelo baixo consumo de carne ovina no Brasil

3 CONCLUSAO

O consumo de carne ovina em Fortaleza ainda ¢ baixo em rela¢do as demais tipos
de carnes disponiveis no mercado. Para aumentar o consumo da carne ovina é necessaria
maior divulgagdo sobre sua qualidade e beneficios, além de uma maior organizacao dos
produtores para comercializagao, bem como, politicas publicas para embutir essa carne na

merenda escolat.
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RESUMO

As codornas sao de origem africana, europeia e asiatica, e devido ao seu pequeno
porte e resisténcia a doengas, sua criagio vem crescendo a cada ano. O ovo de
codorna é um alimento proteico de alta patalabilidade e uma boa alternativa para
a alimenta¢do humana por ser um produto de facil acesso e preco atrativo. A
limpeza e o armazenamento correto dos ovos sdo fatores imprescindiveis para
que a qualidade dos mesmos seja mantida apés a postura. Além disso, a idade
das codornas também interfere na qualidade, pois quanto mais posturas a
codorna faz, os ovos geralmente vao diminuindo de tamanho, o tempo entre
uma postura e outra também pode influenciar nesse aspecto. No Brasil a
coturnicultura teve inicio por volta da década de 50 em Sdo Paulo e com as
melhorias ¢ modernidades tecnolégicas logo se espalhou para o resto do pafs.
Assim, objetivou-se com essa pesquisa identificar o perfil do consumidor de
ovos de codorna na cidade de Fortaleza — Ceard. Para tanto, foi aplicado um
questionario virtual elaborado na plataforma Google Forms para um total de
quatrocentas pessoas que sejam maiores de dezoito anos e que residam em
fortaleza.

Keywords:
Japanese coturnix
Egg consumption

Market research.

THE PROFILE OF QUAIL EGG CONSUMERS IN THE CITY OF
FORTALEZA

ABSTRACT

Quails are of African, European and Asian origin, and due to their small size
and resistance to diseases, their breeding has been growing every year. The quail
egg is a proteinic food of high patalability and a good alternative for human
nutrition for being a product of easy access and attractive price. The correct
cleaning and storage of the eggs are essential factors to maintain their quality
after laying. Moreover, the age of the quails also interferes in the quality, because
the more eggs the quail lays, the eggs usually decrease in size, the time between
one laying and another can also influence this aspect. In Brazil, coturnicultura
started around the 50 in Sao Paulo and with the improvements and technological
modernities soon spread to the rest of the country. Thus, this research aimed to
identify the consumer profile of quail eggs in the city of Fortaleza - Ceara. For
this, a virtual questionnaire was applied in the Google Forms platform to a total
of four hundred people who are over eighteen years old and live in Fortaleza.
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1 INTRODUCAO

As codornas sdo aves de origem africana, europeia e asiatica, ordem dos Galinaceos,
familia dos Fasianideos, subfamilia dos Perdicinidae e do género Coturnix. Através de varios
cruzamentos para a obtencdo de uma linhagem especifica para postura, os criadores
chegaram até a Coturnixcoturnix japonica, que ¢ a codorna japonesa (SOUZA-SOARES &
SIEWERDT., 2005).

A coturnicultura tem se destacado em relagao a criagdo de outras aves poedeiras,
por se tratar de animais pequenos, que exigem menos espago, sao resistentes a doengas,
facilitando assim o manejo e diminuindo a mao de obra e o investimento para a implantacao
da produgao (BARRETO et al., 2007).

Por serem aves adaptaveis a diferentes climas, possuirem crescimento rapido e
maturidade sexual por volta dos 45 dias de vida, as codornas passaram a ser criadas em larga
escalas. Sua chegada ao Brasil aconteceu na década de 50 (SEIBEL et al., 2010).

O desenvolvimento e crescimento da coturnicultura no cenario nacional deve-se a
implementagdo de novas tecnologias de produgao, junto com a padronizagdo dos manejos
alimentares, sanitarios e melhorias estruturais (PASTORE et al., 2012).

Devido ao facil acesso, pre¢o atrativo e boa patalabilidade, o consumo de ovos de
codornas pela populagao brasileira vem crescendo anualmente. Além de ser um alimento
proteico de boa qualidade, possui média 14% de proteina e baixo teor de colesterol
(MORAES & ARIKI, 2000)

Segundo Oliveira (2013), o ovo de codornas tem como beneficios a nutri¢do, o
crescimento e desenvolvimento fisiolégico embrionario. Tudo isso por se encontrar em sua
composi¢ao acidos graxos poliinsaturados, carotenoides, dentre outros minerais e vitaminas.

A qualidade do ovo é maxima logo apos a sua postura, ao longo do processo de
armazenagem o ovo vai sofrendo perdas, como cascas quebradas e danificadas, podendo ser
contaminadas por micro-organismos; sujidades; perda de CO2 do albumen através da casca
pela acao da temperatura (OLIVEIRA, 2000).

Outro fator determinante para manter a qualidade do ovo ¢ a idade da poedeira,
pois, com o avango da idade e da quantidade de posturas, o ovo, vai reduzindo de tamanho
e a sua composicao também, além do que os intervalos entre as posturas vao aumentando

(ROCHA et al., 2008).
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Um processo correto de limpeza, embalagem que ofereca prote¢ao contra pequenos
impactos, armazenagem em temperaturas amenas e protecao contra a luz solar direta, sdo
fundamentais para manter a longevidade e qualidade do ovo por um periodo maior
(CORREA et al. 2015).

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no ano de 2017
o numero de codornas no Brasil era de mais de 15 milhdes de aves e a quantidade de ovos
produzidos foi de cerca 315, 444 mil duzias. O Ceara, no mesmo periodo, apresentou uma
criacao de 213,423 mil aves e uma produgao de 2,788 mil dizias de ovos.

Diante do cenario nacional de instabilidade econémica e da importancia do
consumo de proteina na dieta dos brasileiros, torna-se importante conhecer o perfil de
consumidores de ovos de codorna na regido, com intuito de levar informagdes para os
produtores e aumentar o consumo de ovos de codorna na cidade.

Dessa forma o objetivo da realizagao dessa pesquisa foi conhecer o perfil do
consumidor de ovos de codornas da popula¢io de Fortaleza/Ceari, a pattir da caracterizacio
dos consumidores de ovos de codorna de acordo com seu sexo, idade, grau de escolaridade

e classes sociais.
2 MATERIAL E METODOS

O trabalho foi desenvolvido através de uma pesquisa quantitativa com a utilizagao
de nimeros e graficos para demostrar os resultados, com uma aplica¢ao de questionario
digital na plataforma Google Forms e em formato de bola de neve, ou seja, de forma aleatoria
junto a populacao de Fortaleza. Esses dados foram compartilhados através da rede social
(WhatsApp) e os dados foram coletados e compilados pelo programa computacional
Microsoft Excel, tendo o resultado demostrados em quantidades, porcentagens, graficos
e/ou figuras.

Segundo o IBGE a populagiao estimada da cidade de Fortaleza em 2020 ¢ de
2.686.612 habitantes. Primeiro foi calculado a primeira aproximac¢ao da amostra, como esta

representado na Férmula 1:

Onde ny ¢ a primeira aproximagao e o Eg é o erro amostral. Em seguida foi feito o

calculo do tamanho da amostra usando a Formula 2:
Ny

=N% ——
" *N+n0
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Onde n é o tamanho da amostra e o N ¢ o tamanho da popula¢ao. Chegando a um
resultado da amostra de 400 pessoas, que foi a quantidade de pessoas que responderam ao
questionario. (SPIEGEL, M. R; STEPHENS, L. J. 2009)

Os critérios de inclusao da pesquisa foi que o questionario so tera validade se forem
respondidos por pessoas maiores de 18 anos e residentes na cidade de Fortaleza, e os critérios
de exclusao foram que se o questionario for respondido por pessoas menores de 18 anos
e/ou que nio residam na cidade de Fortaleza. Dentre as perguntas estio dados sobre faixa
etaria, renda bruta, sexo, grau de escolaridade, frequéncia do consumo de ovos de codornas.

A pesquisa foi aceita pelo Coética/Plataforma Brasil, e o nimero do seu Certificado
de Apresentacio de Apreciagio Etica (CAAE) é: 43100721.4.0000.5052.0 questionario foi
aplicado em concordancia com os aspectos éticos, de acordo a Resolugio 466/12 do
Conselho Nacional de Saude e com a devida concordancia dos participantes entrevistados.
Evidenciando que a pesquisa expoOs os participantes a um risco minimo, pois as perguntas
tiveram como objetivo apenas avaliar o consumo de ovos de codorna pelos habitantes da
cidade de Fortaleza, ndo gerando nem um risco que pudesse afetar a saude, a integridade
fisica e psicologica dos entrevistados.

Devido os dados pessoais dos entrevistados nao serem expostos nos resultados do
projeto e participantes da pesquisa também tiveram a opgao de responder ou nio o

questionario, caso se sintam desconfortavel com alguma pergunta.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Apbs a analise descritiva dos dados foi possivel inferir que dos entrevistados 34,5%
eram do sexo masculino e 65,5% do sexo feminino e todos aceitaram participar da pesquisa,
totalizando 100%. 48,8% possuiam faixa etaria entre 18 e 29 anos de idade se tornando a
maioria dos entrevistados, seguidos pela faixa etaria entre 30 a 39 anos com 25,3% a de 40 a
59 anos representou 22,5% e a menor foi de 3,4% com idade superior a 60 anos (Figura 1).
Sobral et.al., (2009), estudando o perfil dos consumidores de ovos de codorna na cidade de
Patos - PB, verificou que 47,0% dos entrevistados que consomem ovos de codorna
pertencem ao sexo masculino e 53,0% feminino, esse resultado corroboram com o da nossa
pesquisa. Esse resultado pode estar relacionado com a maior frequéncia de pessoas do sexo

feminino no momento de fazer compras em estabelecimentos comerciais.
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@® 12229 anos
@® 30239 anos
@ 40 a2 59 anos
@ Acima de de 60 anos

ﬂ el 4,

Figura 1 — Faixa etaria dos entrevistados

A renda média mensal dos entrevistados esta apresentada na figura 2. Foi possivel
perceber que mais de 29,3% dos entrevistados ganham de um a trés salarios minimos e a
minoria ganham acima de nove salarios minimos (11,8%). Este resultado pode estar
relacionado com a ma distribui¢ao de renda da populagio. Segundo Barros; Mendonga.
(1996), a desigualdade nos rendimentos poderia ser resultado da desigualdade sociais e

preconceito com mulheres ganharem menos que os homes desempenhando a mesma fungio.

@ Até 1 salario minimo

@ 1 a3 salarios minimos

@ 3 a6 salarios minimos

@ © a2 9 salarios minimos

@ acima de 9 salarios minimos

Figura 2 — Renda média mensal dos entrevistados

De acordo com o nivel de escolaridade dos participantes é possivel perceber que
uma porcentagem muito pequena nao concluiu o ensino fundamental e o ensino médio.
Também foi verificado que a maioria (28,7%) tem o ensino supetior incompleto e que uma

boa parte dos participantes (15,2%) realizou até uma pés-graduagao (Figura 3).

@ Fundamental incompletc
@ Fundamental completo
@ Médio incompleto

@ Médio completo

@ Superior incompleto

@ Graduagdo

@ Pos Graduacgdo

Figura 3 — Nivel de escolaridade dos participantes
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O consumo de ovos de codorna e de outras espécies de aves podem ser verificados
na figura 4. Foi observado que é mais comum o habito de consumir ovos de galinhas criadas
em granjas, isso se deve ao fato de ser mais barato e mais facil adquirir esses ovos em
supermercados do que de galinhas caipiras, assim como os de codorna. Entretanto 55% dos
participantes afirmaram que consomem ovos de galinhas caipiras, isso pode estar relacionado
com muitos pessoas que estao disposto a pagar mais por um produto de preferéncia. De
acordo com Maia ¢ al., (2021), os consumidores buscam por comodidade, em sua pesquisa
52,24% dos participantes preferem comprar ovos no mercado devido a praticidade e pelo
valor, 22,39% preferem comprar ovos na feira, justificando que preferem comprar em feiras,
pois a maioria (40,00%) acreditava que os ovos da feira sio mais novos do que os

encontrados no mercado.

Galinha caipira 220 (55%)

Galinha de Granjas 207 (74,3%)
Codorna

273 (69,5%)

Qutros

0 100 200 300

Figura 4 — Consumo de diferentes tipos de ovos

Em rela¢do ao que interfere na hora da escolha dos ovos, a maioria (46,3%) se
importa muito com o preco do produto. E apenas 12,2% se importam com a composi¢ao.
E ao comparar a figura 5 com a figura 2, foi observado que 50,6% dos participantes tem
como renda mensal de no maximo 3 salarios minimos, por isso tanta preocupag¢ao em relagao
a0 preco de tudo que é comprado. Isso pode estar relacionado as consequéncias da crise da
pandemia da COVID-19, como o aumento do desemprego e do preco de diversos alimentos

(COSTA, 2020).

@ Preco @ Friorizo sempre pelo caipira

@ Composigio @ Prefiro ovo vermelho

@ Marca @ oqualidade e marca

@ Sabor @ Dificuldads acesso

@ Sabor e o Preco @ Costume

@ Tamanhao @ Data de postura, vencimento.

@ Cwualidade e tamanho @ Tamanho

@ Menhum motivo especifico @ Condicdes de criagdo das galinhas

Figura 5 — Fatores que interferem na compra dos ovos
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Sobre a frequéncia do consumo de ovos de codorna, apenas 4,3% consomem
diariamente. 35,7% dos participantes consomem mensalmente e 25,7% anualmente, isso se
deve ao fato de nio conhecerem o ovo de codorna e seu valor nutricional, pois como foi
visto na figura 5 apenas 12,2% compram ovos por causa da sua composi¢ao. Segundo Silva
et al. (2020) 85% dos entrevistados em sua pesquisa consomem ovos de codorna
mensalmente, resultado que corroboram com achados em nossa pesquisa. Para Sobral ef a/,
(2009), um dos motivos do baixo consumo de ovos de codorna ¢ a falta de informagao desse

produto, principalmente em relacdo a seu valor nutricional.

@ Diario

@ Semanal
@ CQuinzenal
@ Mensal
@ Anual

Figura 6 — Frequéncia do consumo de ovos de codorna

Para o consumo de ovos de codorna 58,3% dos entrevistados relataram que
escolhem esse tipo de ovos por causa do sabor e 19% os consomem pelo valor nutricional.
Esses dados corroboram com Sobral ez al., (2009), onde 45,6% dos entrevistados escolherem
ovos de codorna pelo sabor do ovo e 17,6% pelo seu valor nutritivo. Com esse resultado os
produtores de ovos de codorna poderiam investir em uma maior divulgaciao sobre o valor

nutricional do ovo de codorna e as vantagens que ele pode trazer a saude.

@ Sabor @ Nao consumo

@ Praticidade @ N30 sou muito A, mas se tiver so ele.
@ ‘dalor nutricional @ Aperitivo

@ Mio consumo @ Gosto muito

@ todos acima @ como petisco , apenas

@ Mo costumo comprar ovos de codorna @ Gostoso

@ mudar de especie @ Petiscar

@ Disponibilidade @ petisco

@ Fetisco @ N3o como carne, entdo ovo de codomna

muitas vezes & a opcio vegetariana gue

Quando vem na salada, misturado. ;
g ' tenho no selfsevice

Figura 7 — Motivos que levam o consumidor a escolher ovos de codorna

Os entrevistados foram questionados se conhecem o valor nutricional dos ovos de
codorna. 58,3% responderam que ndo conheciam e apenas 41,8% conhecem o valor

nutricional do que estdo consumindo. Essa falta de informacao acaba fazendo com que o
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consumidor ndo sinta a necessidade de comprar esse tipo de ovo e consumir frequentemente,
por ndo saber os beneficios que pode trazer a sua saude. De acordo com Henrique (2002),
ovos tem em sua composi¢ao minerais como fosforo, ferro, zinco, e vitaminas do complexo

A,B,D,EeK.

® Sim
® Nao

Figura 8 — Conhecimento sobre o valor nutricional do ovo

Diante disso se constatou que o mapeamento da regido e investimentos em
propagandas e informagdes sobre os beneficios do consumo de ovos de codorna ¢ de
imprescindivel importancia para que se tenham um aumento de vendas e consumo desse tipo

de produto.

4 CONCLUSAO

A falta de divulga¢ao do valor nutricional dos ovos de codorna influencia no baixo
consumo. Em contrapartida, a facilidade de compra e o sabor caracteristico faz com que as
pessoas adquiram esses ovos ¢ levem para suas refeicdes, porém em baixa quantidade, sendo
necessario a realizacao de divulgacées publicitarias dos beneficios desse alimento, através de

campanhas e anuncios evidenciando o bem que esse produto pode trazer a saude.
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